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§ 1. INFORMACJE OGOLNE

1. Gléwnym organizatorem Konkursu na ,,Najlepszy Produkt Turystyczny — CERTYFIKAT
Polskiej Organizacji Turystycznej” zwanego dalej ,,Konkursem” jest Polska Organizacja
Turystyczna (,,Organizator”). Konkurs organizowany jest we wspotpracy z Regionalnymi
Organizacjami Turystycznymi, zwanymi dalej ,,ROT-ami”.

2. Polska Organizacja Turystyczna, zwana dalej ,,POT”, jest administratorem Konkursu oraz
wylacznym wlascicielem praw do logo i nazwy Konkursu.

3. Podlaska Regionalna Organizacja Turystyczna, zwana dalej ,,PROT”, jest glownym
koordynatorem etapu regionalnego w wojewodztwie podlaskim i partnerem Konkursu we
wspotpracy z POT.

4. Prawo zglaszania kandydatur do Konkursu przystuguje Polskiej Organizacji Turystycznej,
Regionalnym i Lokalnym Organizacjom Turystycznym, samorzgdom terytorialnym
i gospodarczym, instytucjom, tworcom produktow turystycznych, stowarzyszeniom,
fundacjom turystycznym, przedsigbiorcom prywatnym, a takze organizatorom turystyki.

5. Partnerami Konkursu moga by¢ media ogdlnopolskie, regionalne i lokalne oraz
przedsigbiorstwa turystyczne posiadajace oferte przyjazdowa do Polski. Media promuja ide¢
Konkursu, pretendentow do Certyfikatu POT i laureatow.

6. POT oraz PROT zastrzegaja sobie mozliwo$¢ zaproszenia do wspotorganizacji innych niz
wymienieni w Regulaminie partnerow, celem zapewnienia najwyzszego poziomu
merytorycznego Konkursu.

7. POT oraz PROT zobowigazuja si¢ do szerokiej dystrybucji informacji i promocji Konkursu
oraz jego laureatow jako elementu wspoOlnych dzialan prowadzonych w ramach biezacej
wspolpracy.

8. POT oraz PROT zobowigzuja si¢ zadba¢ 0 wlasciwg organizacje i wysoki poziom

merytoryczny Konkursu.

§ 2. IDEA KONKURSU

1. Celem XVII edycji Konkursu odbywajacej si¢ w 2019 roku jest wybdr najbardziej
atrakcyjnych, nowatorskich i przyjaznych turystom produktow turystycznych oraz ich
promocja, a takze wspieranie inicjatyw regionalnych i lokalnych, ktorych efektem jest
tworzenie produktéw turystycznych.

2. Najlepsze (najwyzej ocenione) Produkty Turystyczne Wojewodztwa Podlaskiego, wybrane

przez Kapitule Konkursu na etapie regionalnym, zostang nagrodzone Certyfikatami PROT.



3. Najlepsze Produkty Turystyczne Wojewodztwa Podlaskiego, wybrane i nagrodzone przez
Kapitute Konkursu na etapie regionalnym, zostang zgloszone do etapu ogdlnopolskiego, gdzie
beda rywalizowac o Certyfikat POT.

4. Najlepsze Produkty Turystyczne na etapie o0go6lnopolskim Zzostang nagrodzone
Certyfikatami POT.

Certyfikaty POT przyznawane sa w 4 rodzajach:
1. Certyfikat POT,
2. Ztoty Certytikat POT,
3. Certyfikat Internautow,
4. Certyfikat Specjalny.

3. Certyfikat POT, Ztoty Certyfikat POT oraz Certyfikat Specjalny przyznawane sa na etapie
ogoblnopolskim przez Kapitute Konkursu, o ktorej mowa w § 5. Regulaminu.

4. Certyfikaty POT przyznawane sa przez Kapitutg Konkursu produktom istniejacym na
rynku, nie krocej niz dwa lata, w maksymalnej liczbie 10 w danej edycji Konkursu.

5. Ztoty Certyfikat POT, w liczbie 1, zostanie wybrany przez Kapitute Konkursu sposrod
wszystkich  produktow turystycznych wyrdoznionych dotychczas Certyfikatem POT
1 zgloszonych przez dany ROT jako kandydat do Ztotego Certyfikatu POT.

1) Ztoty Certyfikat POT bedzie mogt uzyskac tylko ten produkt turystyczny, ktory otrzymat
w latach ubieglych Certyfikat POT i nastgpnie tworczo rozwinat swoja dziatalnosé,

2) Ztoty Certyfikat POT moze by¢ przyznany produktowi nie wezesniej niz po uptywie trzech
lat od daty otrzymania Certyfikatu POT. Przebieg trzech lat liczony jest od momentu
otrzymania Certyfikatu POT (miesigc oraz rok).

3) Otrzymanie Ztotego Certyfikatu POT taczy si¢ z przyznaniem nagrody gtéwnej, o ktorej
mowa w § 8. Regulaminu.

6. Certyfikat Internautow, w liczbie 1, zostanie wyloniony w drodze glosowania
internetowego przeprowadzonego na portalu www.polska.travel

7. Certyfikat Specjalny, w liczbie 1, moze zosta¢ przyznany przez Kapitule produktowi, ktory
posiada niezwykly potencjal, jest mato znany i istnieje na rynku nie dhuzej niz dwa lata (liczac
od daty otwarcia produktu). Tworcy takiego produktu turystycznego powinni wykazaé sie

oryginalnos$cig 1 kreatywnoscig.



§ 3. ZAKRES KONKURSU

1. W ramach Konkursu przyjmowane sg zgloszenia dotyczace produktow turystycznych,

zgodne z przyjeta przez Organizatora definicjg pojecia ,,produktu turystycznego™:

produkt turystyczny jest wszystkim tym, co turysci kupujg oddzielnie (np. transport lub
zakwaterowanie) lub w formie pakietu ustug, a takZze kompozycja tego, co turysci robig oraz
walorow urzqdzen i ustug, z ktorych w tym celu korzystajq. Z perspektywy turysty to catos¢

przezytego doswiadczenia od chwili opuszczenia domu do chwili powrotu’.

W kategoriach:

a) Produkt turystyczny — Wydarzenie cykliczne — charakteryzuje si¢ duza spojnoscig
tematyczng, organizacyjng oraz konkretnym umiejscowieniem Ww czasie i przestrzeni;
wydarzenie o duzej skali i duzej liczbie biorgcych w nim udziat. Typowe dla tej kategorii sa:
niecodzienno$¢, wyjatkowos¢ a takze cyklicznos¢ (np. pokazy, prezentacje, wystawy,
festiwale filmowe, muzyczne, imprezy sportowe. Produkt turystyczny wydarzenie moze
istnie¢ samodzielnie lub by¢ czescig sktadowa produktu turystycznego ,,impreza turystyczna”
lub produktu turystycznego ,,miejsce - obszar”. Przyklady: Festiwal Rock na Bagnie, Suwatki
Blues Festival.

b) Produkt turystyczny — Pakiet ustug turystycznych - Impreza turystyczna — sktada sig¢
z kilku ustug lub ustug i dobr materialnych (rzeczy) oferowanych przez organizatorow
turystyki, najcze$ciej w postaci pakietu turystycznego (np. wycieczki, wczasy, rajdy).
Przyklady: Basniowy Szlak Suwalszczyzny, Goscinny Bialystok, Stanica Kresowa.

c) Produkt turystyczny — Obiekt — charakteryzuje si¢ wystepowaniem jednej glownej atrakcji
(ustugi) 1 dodatkowo kilku ushug towarzyszacych skupionych w jednym miejscu (obiekcie);

z kartograficznego punktu widzenia ma charakter punktowy (np. muzeum, pomnik przyrody,
zabytek). Przyklady: WOSIR Szelment, Opera i Filharmonia Podlaska, Ziofowy Zakgtek.

d) Produkt turystyczny — Szlak — sktada si¢ z wielu miejsc lub obiektow zwigzanych z pewna
nadrzedng ideg, potagczonych ze sobg wytyczona, zwykle oznakowang trasg (np. piesza,
wodng, samochodowg) oraz z réznorodnej infrastruktury turystycznej zlokalizowanej wzdtuz
szlaku. Przyklady: Podlaski Szlak Bociani, Nordic Walking Park ,,Kraina Puszczy i Zubra”,
Szlak Esperanto i Wielu Kultur.

e) Produkt turystyczny — Miejsce - obszar — wewngtrznie zlozony zbidr elementow

! J. Kaczmarek, A. Stasiak, B. Wiodarczyk, Produkt turystyczny, Polskie Wydawnictwo Ekonomiczne,
Warszawa 2005, s.75.



wyroznionych ze wzgledu na swoja konkretng lokalizacje w przestrzeni, charakteryzujaca si¢

walorami turystycznymi. W sprzedazy takiego produktu oferowane sg nie tylko walory

przyrodnicze 1 antropogeniczne, ale takze ustugi $wiadczone przez roézne podmioty

gospodarcze w oparciu o istniejagce zagospodarowanie turystyczne i paraturystyczne,

dziedzictwo historyczne 1 kulturowe, goscinno$¢ i przychylno$s¢ mieszkancow, a nawet

wizerunek obszaru czy ogot zdarzen. Przyklady: Kanal Augustowski — droga wodna na

wschod, Biatowieski Szlak Transgraniczny.

2. Po sprawdzeniu zgodnos$ci zgloszenia z przyjeta definicjg produktu turystycznego i po

etapie regionalnym, rozpoczyna si¢ etap ogolnopolski — Kapituta przeprowadza oceng

merytoryczng zgloszen, wyrazong w punktacji, na podstawie ponizszych kryteriow:

KRYTERIA OCENY

OCENA

Opis produktu
nalezy opisa¢ produkt turystyczny i udowodni¢ jego zgodno$¢ z jedng z powyzszych
(zawartych w § 3. Zakres Konkursu) definicji kategorii produktu turystycznego.

Kategoria produktu, idea, gléwne atrakcje, grupa docelowa, infrastruktura turystyczna.

Perspektywy dalszego rozwoju

plan dziatan, strategia rozwoju, cztonkostwo w sieciach, stowarzyszeniach, klastrach.

0-10

Opis atrakcyjnosci produktu turystycznego z punktu widzenia turystow

glowne atrakcje, USP - unique selling proposition — jakie unikalne cechy motywuja turystow do
skorzystania z oferty produktu? Jakie walory krajobrazu, cechy klimatu, obiekty dziedzictwa,
zagospodarowania przestrzennego przyciagaja turystow na dany teren i obszar? Opis segmentacji

rynku docelowego.

0-10

Dzialania podjete na rzecz komercjalizacji produktu turystycznego

dziatania zwigzane z wprowadzeniem produktu turystycznego na rynek, m.in. pakietowanie ustug i
ofert, korzystanie z réznych kanalow dystrybucji, wspolna strategia marketingowa, liczba oraz
nazwy biur podrozy, portali sprzedazowych majacych w swojej ofercie ten produkt, etc.
Opcjonalnie mozna postuzy¢ si¢ danymi finansowymi lub statystycznymi z ostatnich 2 lat (liczba

turystow, przychody, zysk netto).

0-10




Innowacje zastosowane w rozwoju produktu
nowatorskie i innowacyjne rozwiazania w zakresie: istoty oferty, zarzadzania, marketingu (np.
oferowanie na rynku nowych ustug / produktow; funkcjonowanie w ramach innowacyjnej formuty

partnerstwa z innymi podmiotami; (stosowanie nowatorskich metod komunikacji).

Wykorzystanie nowych technologii w rozwoju produktu i jego promocji

przyktady narzedzi nowych technologii to: beacony, QR kody, aplikacje mobilne, zastosowanie
technologii Web 2.0, planery podrdzy, geotagowanie, platformy multimedialne, interaktywne
ekspozycje, systemy teleinformatyczne, rezerwacja / zakup on-line, e-booki, ekspozycje 3D,

wirtualne wycieczki, itp.

0-5

Gospodarcze, spoleczne i ekonomiczne znaczenie produktu turystycznego dla

rozwoju regionu
potencjat ekonomiczny produktu, w tym zdolnos$¢ do generowania miejsc pracy, obraz produktu —

postrzeganie oferty na rynku turystycznym, stopien komercjalizacji, efekt ekonomiczny,
integrowanie spotecznosci lokalnej, szacunkowa wielko$¢ ruchu turystycznego, mozliwosé

recepcyjna produktu.

0-5

Zgodnos¢ z kierunkami dzialania POT
czy produkt jest zgodny z tematami wiodacymi w planie dziatania POT, np. wellbeing, turystyka

kulturowa z rozszerzeniem na zamki i patace, turystyka aktywna, (w tym wodna) itp.

Opis podjetych dzialan promocyjnych
reklama w TV, reklama w prasie, reklama w radiu, wydawnictwa promocyjne, udzial w targach,
promocja w internecie, outdoor, eventy, dziatania PR, udziat w projekcie ,,Polska zobacz wigcej —

Weekend za pot ceny”, inne oryginalne formy promoc;ji.

0-5

Jakos$¢ materialéw promocyjnych zgloszonych do Konkursu
zdjecia, filmy, ulotki i foldery (w formacie PDF)
*ocenie nie podlegaja wizualizacje graficzne danego miejsca

*uczestnicy Konkursu moga przesta¢ tylko te materiaty, do ktorych posiadaja prawa autorskie.

0-10

SUMA

70

Dodatkowe kryteria dla kandydata do Zlotego Certyfikatu




Tworcze rozwinigcie dzialalnosci produktu od otrzymania Certyfikatu POT

tworcze rozwinigcie dziatalnosci produktu (liczba wspolpracujacych touroperatoréw, kanatow

0-30
dystrybucji, liczba imprez/targéw/przedsigwzie¢ promocyjnych, w ktorych uczestnik Konkursu
brat udziat, liczba sprzedanych biletow/uczestnikow/ofert/uczestnikow.
LACZNA PUNKTACJA 100

§ 4. PRZEBIEG KONKURSU

1. Konkurs zostanie ogloszony na stronach internetowych administrowanych przez POT oraz
PROT.

2. Zawiadomienia o ogloszeniu Konkursu zostang dodatkowo wystane drogg elektroniczna.

3. Konkurs sktada si¢ z dwoch etapow:

A. Etap I - regionalny

1. PROT prowadzi akcje informacyjng i wytania kandydatéw do Certyfikatu ze swoich
regionow, we wilasnej formule organizacyjnej (potinat Konkursu), na podstawie regulaminu
POT.

2. PROT przyjmuje zgloszenia za posrednictwem aplikacji Konkursowej, przygotowanej
i dostarczonej przez POT.

3. Po oficjalnym ogtoszeniu Konkursu przez POT, PROT oglosi w swoim regionie | etap
Konkursu za posrednictwem mediow regionalnych i lokalnych, wiasnych stron internetowych
oraz za pomocg innych $rodkow przekazu 1 jednoczesnie poinformuje, jakie formalnos$ci
nalezy spetnic, aby zglosi¢ produkt turystyczny na tym etapie Konkursu.

4. Kapituta powotana przez PROT dokonuje oceny otrzymanych zgloszeh i wskazuje
maksymalnie 3 produkty turystyczne z calego regionu do udzialu w etapie ogdlnopolskim,
w tym jeden z nich do rankingu internetowego.

5. PROT zgtasza do etapu ogodlnopolskiego 3 produkty dedykowane do Certyfikatu POT.
Sposrod tych 3 produktow, PROT zglasza 1 produkt do kategorii Certyfikat Internautow.
Poza tymi produktami turystycznymi, PROT moze zglosi¢ dodatkowo 1 produkt do kategorii
Certyfikat Specjalny.

6. Do etapu ogolnopolskiego, PROT przesyta rowniez zgloszenie 1 kandydata do miana
Ztotego Certyfikatu POT.

7. Wojewodztwo reprezentowane przez najbardziej aktywny i zaangazowany w przebieg

| etapu Konkursu ROT, moze zosta¢ nagrodzone specjalnym wyrdznieniem Prezesa POT,




wedlug zasad ustalonych przez POT, ktéorych zakres obejmuje zaréwno merytoryczng
precyzje tresci informacji zawartych w przygotowanym wniosku konkursowym, jak rowniez
oceng poziomu profesjonalizmu podczas przeprowadzenia | etapu Konkursu, w tym skali jego
efektow przyczyniajacych si¢ do promocji procesu tworzenia produktéw turystycznych i idei
ogoblnopolskiego Konkursu przyznajgcego Certyfikaty POT.

B. Etap Il — ogolnopolski

1. POT przedstawia cztonkom Kapituty Konkursu wszystkie zgloszenia przestane przez ROT,
spetniajace warunki okreslone w Regulaminie.

2. Kapituta Konkursu zapoznaje si¢ z kandydaturami Konkursowymi i dokonuje ich oceny na
podstawie kryteriow, o ktorych mowa w § 3 Regulaminu.

3. W drodze indywidualnej oceny punktowej i kryteriow, o ktorych mowa w punkcie 2),
Kapituta Konkursu wybiera maksymalnie 15 kandydatow do Certyfikatu z najwyzsza liczba
punktéw, a nastgpnie sposrdd nich w drodze wyboru jawnego, na podstawie kryteridw
zawartych w § 3 Regulaminu, wybiera maksymalnie 10 kandydatow, ktorym przyznaje
Certyfikaty POT.

4. Sposrod kandydatow, ktorym nie przyznano Certyfikatow POT, Kapituta Konkursu moze
wybra¢ maksymalnie 3 kandydatow, ktorym przyzna wyrdéznienia w Konkursie.

5. Sposrdd zgloszonych do miana Ztotego Certyfikatu POT produktow turystycznych,
Kapituta Konkursu na podstawie kryteriow, o ktorych mowa w § 3 Regulaminu, oraz po
prezentacji Kapitule nominowanych produktéw turystycznych, w drodze tajnego glosowania
wybiera jeden produkt turystyczny, ktéremu przyzna tytul Ztotego Certyfikatu POT.

6. Dwom pozostatym z nominowanych kandydatow, ktérym nie przyznano Zlotego
Certyfikatu POT, Kapituta Konkursu moze przyzna¢ symboliczne tytuly ,,Nominowany do
Ztotego Certyfikatu POT”.

7. Sekretarz Kapituly Konkursu przygotuje oficjalny protokét z wynikami, bedacy
podsumowaniem XVII edycji Konkursu.

§ 5. KAPITULA KONKURSU

1. Produkty turystyczne zgloszone do etapu regionalnego Konkursu ocenia Kapituta
Konkursu, powotana przez Prezesa PROT.

2. Wyboru os6b, do ktorych skierowane zostang zaproszenia do udziatu w pracach Kapituly
Konkursu na etapie regionalnym, dokonuje Prezes PROT, ktory podejmuje rowniez decyzje

o liczbie cztonkéw Kapituty Konkursu.



3. Wyboru o0so6b, do ktorych skierowane zostang zaproszenia do udziatu w pracach Kapituty
Konkursu na etapie ogélnopolskim, dokonuje Prezes POT, ktory podejmuje rowniez decyzje
o liczbie cztonkoéw Kapituty Konkursu.

4. W celu zapewnienia wysokiego poziomu i fachowosci w ocenie zgtoszonych produktow
turystycznych, do udziatu w pracach Kapituty Konkursu, zarowno na etapie regionalnym, jak
i ogolnopolskim, zaproszeni zostang eksperci w zakresie turystyki, budowy i promocji
produktow turystycznych, komunikacji spotecznej i marketingowej, przedstawiciele
srodowisk akademickich zwigzanych z turystyka, przedstawiciele kultury, przedstawiciele
mediéw oraz przedstawiciele izb branzowych. Wskazane jest, aby w sktadzie kapituly na
poziomie regionalnym byli przedstawiciele izb branzowych, w tym szczegélnie osoby
pozostajace poza strukturami cztonkéw zarzadu ROT i czlonkdéw zwyczajnych organizacji
w celu wzmocnienia relacji z branza w regionach oraz stworzenia nowego kanatu promoc;ji
Konkursu.

5. ROT-y maja prawo wytoni¢ jednego przedstawiciela sposrod wszystkich ROT-ow, ktory
bedzie reprezentowat Regiony w Kapitule Konkursu na etapie ogélnopolskim Konkursu.

5. Tryb pracy Kapituly Konkursu na etapie regionalnym:

1) Cztonkowie Kapituty Konkursu dokonuja indywidualnej oceny zgtoszonych produktow, za
posrednictwem aplikacji przygotowanej przez POT, w terminie wskazanym w § 7
Regulaminu. Ranking produktéw z najwigksza liczbg punktéw zostanie stworzony na
podstawie zsumowanej punktacji wszystkich cztonkéw Kapituty Konkursu.

2) Po dokonaniu oceny produktow, Kapituta Konkursu wskaze 3 produkty, ktore zostang
nagrodzone Certyfikatem PROT, a nastgpnie zgloszone do etapu ogdlnopolskiego; w tym
jeden z nich do Certyfikatu Internautéw (po dodatkowym glosowaniu Kapituty Konkursu).

3) W przypadku rownej liczby punktow o rozstrzygnigciu zdecyduje Przewodniczacy
Kapituty Konkursu.

4) Kapituta Konkursu moze wybra¢ jeden produkt nominowany do Ztotego Certyfikatu POT.
Kapituta Konkursu dokona oceny na podstawie ww. kryteriow, tj. indywidualnej oceny
zgloszonych produktow, za posrednictwem aplikacji przygotowanej przez POT.

5) Kapituta Konkursu moze wybra¢ jeden produkt nominowany do Certyfikatu Specjalnego
POT. Kapituta Konkursu dokona oceny na podstawie ww. kryteriow, tj. indywidualnej oceny
zgtoszonych produktéw, za posrednictwem aplikacji przygotowanej przez POT.

6. Tryb pracy Kapituly Konkursu na etapie ogélnopolskim:

1) Czlonkowie Kapituty Konkursu ocenig produkty turystyczne na podstawie kart ocen, za

posrednictwem aplikacji przygotowanej przez POT, w terminie wskazanym w § 7



Regulaminu. Na podstawie ich indywidualnych ocen powstanie ranking 15 produktow
turystycznych z najwicksza liczba punktow, ktory stanowi¢ bedzie podstawe do dalszej
oceny. Lista ta zostanie przedstawiona na posiedzeniu Kapituty Konkursu.

2) W przypadku, jesli wigksza niz 15 liczba kandydatéw, lub niektérzy sposrod nich
otrzymaja rowng liczbe glosow, wszyscy zakwalifikowani zostaja do kolejnego etapu
glosowania.

3) W przypadku, gdy ten sam produkt turystyczny zostanie zgloszony przez oba ROT-y,
wtedy oceniany jest ten sam produkt dla obu ROT-6w. Przyktadem sg szklaki, przechodzace
przez granice wojewodztw.

4) Certyfikat POT przyznawany jest 10 kandydatom, ktoérzy po zsumowaniu glosow
poszczegb6lnych cztonkéw Kapituty Konkursu uzyskali najwigkszg liczbe punktow.
W sytuacji, gdy po zsumowaniu glosow poszczegélnych cztonkow Kapituty Konkursu,
wieksza niz 10 liczba kandydatow, lub niektorzy sposrdd nich, otrzymaja t¢ sama liczbe
glosow, o wyborze 10 kandydatéw decyduje Kapituta Konkursu w dodatkowym gltosowaniu.
W przypadku nierozstrzygnietego dodatkowego glosowania, rozstrzygajaca decyzje w tym
zakresie podejmuje Przewodniczacy Kapituty.

5) Zioty Certyfikat POT — kazdy cztonek Kapituty Konkursu wybiera 1 kandydata sposrod
3 nominowanych do Zltotego Certyfikatu POT. Zioty Certyfikat POT przyznawany jest
kandydatowi, ktory po zsumowaniu glosow poszczegolnych Cztonkow Kapituty Konkursu
uzyskal najwigksza liczbg punktéw. W sytuacji, gdy po zsumowaniu glosow poszczegdlnych
Czlonkow Kapituty Konkursu wigcej niz jeden z kandydatéw z najwieksza liczba punktow
bedzie miat takg samg liczbe punktow, glos decydujacy co do wyboru jednego z nich
przystuguje Przewodniczacemu Kapituly Konkursu.

6) Kazdy Czlonek Kapituly Konkursu moze odda¢ 1 glos na 1 kandydata na Ztoty Certyfikat.
Oddajac swdj glos na danego kandydata, Cztonek Kapituty Konkursu uwzglednia kryteria,
o ktorych mowa w § 3 Regulaminu.

7) Kapitula Konkursu ma prawo w drodze glosowania odstagpi¢ od przyznania Ziotego
Certyfikatu POT, na uzasadniony i pisemny wniosek Cztonka Kapituly Konkursu.

8) Na pisemny wniosek Sekretarza Konkursu, w przypadku stwierdzenia razaco niskiego
poziomu zgloszonego produktu turystycznego lub nienalezycie przygotowanych materiatlow
zgtoszeniowych, Przewodniczagcemu Kapituly przystuguje prawo odrzucenia zgloszenia
z Konkursu na kazdym etapie Konkursu.

9) Decyzja Kapituty Konkursu jest ostateczna.

10) Szczegotowy Regulamin prac Kapituty Konkursu zostanie przedstawiony wszystkim
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ROT-om w terminie poprzedzajagcym termin rozpoczgcia przyjmowania zgloszen do

Konkursu Ogolnopolskiego.

§ 6. WARUNKI ZGLOSZENIA

1. Etap | — regionalny

1) Podmioty bioragce udzial w etapie regionalnym, zglaszaja swoje kandydatury do PROT
poprzez formularz zgloszeniowy dostgpny w aplikacji internetowej na stronie:
https://konkurs.pot.gov.pl/konkurs/.

2) PROT zgtasza do etapu ogdlnopolskiego maksymalnie 3 wybrane produkty turystyczne do
tytutu Certyfikat POT (w tym jeden z nich do Konkursu internetowego) oraz dodatkowo
maksymalnie 1 produkt turystyczny do tytulu Certyfikat Specjalny, a takze 1 produkt do
tytutu  Ztoty Certyfikat POT. &Lacznie liczba wszystkich zgloszonych produktow
turystycznych  PROT nie moze przekroczy¢ 5 (3 Certyfikaty POT, w tym Certyfikat
Internautow; 1 Certyfikat Specjalny, 1 Ztoty Certyfikat POT).

2. Etap Il — ogoélnopolski

1) Prawo zglaszania produktow turystycznych do etapu II Konkursu przystuguje PROT po
Weczesniejszym przeprowadzeniu etapu regionalnego w obrebie wojewodztwa podlaskiego, za
pomocg formularza zgtoszeniowego dostepnego w aplikacji internetowej POT.

2) Prawo zglaszania kandydatow do Konkursu o Ztoty Certyfikat POT ma PROT.

3) Wypehiony formularz zgloszeniowy nalezy przesta¢ droga internetowa za pomoca
aplikacji wraz z wszelkimi zatgcznikami (materiatami promocyjnymi) zgodnie z ponizszymi
wymaganiami:

a) Kazda zgloszona kandydatura powinna zawiera¢ zdjecia oraz inne materiaty multimedialne
poswiadczajace atrakcyjno$¢ produktu turystycznego i potwierdzajace spelnienie kryteriow,
o ktorych mowa w § 3. Regulaminu. Formularz aplikacyjny nalezy wypehi¢ starannie,
podajac jak najwiecej informacji opisujacych produkt turystyczny,

b) Rozpatrywane beda wytacznie kandydatury, ktore dotrg do POT w wyznaczonym terminie,
o ktéorym mowa w § 7 Regulaminu,

c) Regulamin znajduje si¢ na stronach internetowych POT: www.konkurs.pot.gov.pl,
www.pot.gov.pl,

d) Dodatkowych informacji udziela Koordynator Konkursu: Anna Zbrozek — Polska
Organizacja Turystyczna, tel: 22 536-70-25, e-mail: anna.zbrozek@pot.gov.pl, oraz Wojciech
Norkowski, tel. 22 536-70-88, e-mail: wojciech.norkowski@pot.gov.pl.
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§ 7. TERMINY

Etap | — regionalny:

Termin rozpoczecia etapu regionalnego — 12 lipca 2019 r.

Termin zakonczenia przesytania zgtoszen — 30 sierpnia 2019 r.

Termin przyjmowania zgtoszen od ROT-6w przez POT drogg on-line — 10 wrzesnia 2019 r.
Etap Il — ogolnopolski:

Okres trwania etapu ogolnopolskiego — od 11 wrze$nia do 2 pazdziernika 2019 r.

Gala wreczenia Certyfikatow — 28 listopada 2019 r. w Warszawie.

Terminy powyzsze w uzasadnionych przypadkach moga ulec zmianie.

§ 8. NAGRODY

1. Nagroda glowng w Konkursie dla produktu turystycznego, ktéry zostanie wyrdézniony
Zlotym Certyfikatem Polskiej Organizacji Turystycznej, bedzie zrealizowanie przez POT
krajowej kampanii promocyjnej w roku 2020, o warto$ci nie mniejszej niz 150 000 zt.
Harmonogram dziatan przygotowawczych do kampanii zostanie opracowany przez POT
w terminie 1 miesigca od daty ogloszenia wynikoéw Ztotego Certyfikatu POT. Zasady, termin
1 sposob realizacji kampanii promocyjnej oraz jej zasigg okresli POT w konsultacji
z wlasciwym ROT 1 zarzadcg (wlascicielem) nagrodzonego produktu. Kampania realizowana
bedzie przez POT.

2. Produkty turystyczne wyréznione Certyfikatem Polskiej Organizacji Turystycznej
(w tym Certyfikat Internautéw oraz Certyfikat Specjalny), zostang wtaczone w wybrane
dziatania promocyjne prowadzone przez POT na rynku krajowym oraz rynkach objetych
dziataniami Zagranicznych Osrodkéw Polskiej Organizacji Turystycznej, na zasadach
okreslonych przez POT, do konca nastgpnego roku kalendarzowego. POT moze zdecydowaé
o wydtuzeniu tego terminu.

3. Ponadto wszystkie produkty turystyczne, ktorym przyznane zostaly Certyfikaty POT
(w tym Certyfikat Internautow 1 Certyfikat Specjalny ) oraz laureat Ztotego Certyfikatu
Polskiej Organizacji Turystycznej, otrzymaja zgode na postugiwanie si¢ logo Certyfikatu
POT 2019 w swoich materiatach promocyjnych, na zasadach okreslonych przez POT.

4. Najlepsze Produkty Turystyczne Wojewodztwa Podlaskiego, ktore zdobeda najwicksza
liczbe punktow, jako nagrode w Konkursie otrzymajg Certyfikat PROT.
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§ 9. INNE POSTANOWIENIA

1. Przestane na Konkurs ogolnopolski materialy i dokumentacja zostang zabezpieczone przez
POT i PROT i nie bgda zwracane.

2. PROT przejmuje od POT wszelka odpowiedzialnos¢ z tytutu roszczen oséb trzecich
dotyczacych praw autorskich lub/i praw wilasnosci do produktow turystycznych, jakie mogag
wynikngé w zwigzku ze zgloszeniem ich do Konkursu.

3. Wypehienie zgloszenia jest réwnoznaczne z przyjeciem zobowigzan i warunkow
wynikajgcych z niniejszego Regulaminu.

4. Organizator zastrzega, ze nie ponosi odpowiedzialnosci za zdarzenia uniemozliwiajgce
prawidlowe przeprowadzenie Konkursu, ktorych nie byt w stanie przewidzie¢ lub ktorym nie
mogt zapobiec, w szczegdlnosci w przypadku zaistnienia zdarzen losowych, w tym sily
WYZSZ€j.

5. Organizator zastrzega sobie prawo zmiany niniejszego Regulaminu, przy zastosowaniu
odpowiednich form informacji i zawiadomien uczestnikow Konkursu.

6. PROT zastrzega sobie prawo do wprowadzania zmian w niniejszym Regulaminie, przy
zastosowaniu odpowiednich form informacji i zawiadomien uczestnikow Konkursu.

7. Organizator ma prawo podja¢ decyzj¢ o zakonczeniu Konkursu w kazdym momencie bez
rozstrzygania Konkursu. Informacja o tym zostanie podana na stronie internetowej
www.pot.gov.pl.

8. Organizator nie ponosi odpowiedzialno$ci za podanie przez uczestnika niewtasciwych lub
nieprawdziwych danych uniemozliwiajacych lub opdzniajacych wregczenie przez Organizatora
nagrody w zwiagzku z prowadzeniem Konkursu.

9. Konkurs nie podlega przepisom ustawy 19 listopada 2009 roku o grach hazardowych (t. j.
Dz. U.z 2018 r., poz. 165, z pdzn. zm.).

10. Organizator nie ponosi odpowiedzialnosci za ewentualne roszczenia osOb trzecich,
w szczegolno$ci wynikajagce z naruszenia praw wlasnosci intelektualnej, w tym za
nieprzestrzeganie przepisow ustawy z dnia 4 lutego 1994 r. o prawie autorskim 1 prawach
pokrewnych (tj. Dz. U. z 2018 r., poz. 1191, z pézn. zm.). W przypadku zgloszenia
jakichkolwiek roszczen przez osoby trzecie, uczestnik Konkursu zobowigzuje si¢ zwolni¢
Organizatora Konkursu z tego tytutu.

11. Organizator zastrzega sobie prawo do zadania od uczestnikow udzielania informacji lub
wyjasnien, przedtozenia oswiadczen, dokumentéw lub innych materiatow (w tym na pismie,

takze po zakonczeniu Konkursu) majacych znaczenie dla Konkursu — pod rygorem
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wykluczenia z Konkursu, nieprzyznania nagrody, nie wydania przyznanej nagrody lub utraty
prawa do przyznanej nagrody.

12. Organizator zastrzega sobie prawo do wykluczenia uczestnika z Konkursu lub nie
przyznania nagrody, nie wydania przyznanej nagrody lub stwierdzenia utraty prawa do
przyznanej nagrody w przypadku, gdyby Uczestnik nie spelnial warunkéw Regulaminu,
dokonat zgloszenia pracy Konkursowej niezgodnie z obowigzujacym prawem lub
Regulaminem, podat lub ztozyt w zwiazku z Konkursem nieprawdziwe lub wprowadzajace
w blad informacje, dane, wyjasnienia, os§wiadczenia, zgody, dokumenty lub inne materiaty.
Prawo powyzsze zastrzezone jest takze w przypadku, gdy praca konkursowa nie bedzie
spetnia¢ warunkow Regulaminu lub bedzie obarczona wadami prawnymi.

13. W przypadku jakichkolwiek watpliwosci dotyczacych stosowania niniejszego
Regulaminu, Organizatorowi przystuguje prawo dokonania wigzacej wykladni jego
postanowien.

14. Poprzez dokonanie zgloszenia produktow turystycznych do Konkursu, zwycigzca, ktory
otrzyma tytul wskazany w paragrafie 2 (punkt 2.), udziela POT i PROT niewylacznej,
nieodptatnej i nieograniczonej czasowo i terytorialnie licencji na korzystanie lub/i
modyfikowanie przez POT i ROT utworéw zataczonych do produktu turystycznego
w szczeg6lnosci zdje¢, filmow, itp. Powyzsza licencja obejmuje prawo do wykorzystania
utworéw w celach promocyjnych w ramach dziatalnosci statutowej POT i PROT, w tym m.in.
do wprowadzania utworéow lub poszczegdlnych elementow do pamigei komputera i sieci
wewngtrznych typu Intranet oraz Internet, jak rowniez przesytania utworu w ramach wyzej
wymienionej sieci; upubliczniania utworé6w w formie elektronicznej; trwatego lub czasowego
zwielokrotnienia jakimikolwiek §rodkami i w jakiejkolwiek formie; w zakresie utrwalania
1 zwielokrotniania utwordw — wytwarzania okreslong technika egzemplarzy oraz w zakresie
obrotu egzemplarzami, na ktorych zostaty one utrwalone; uzyczenia lub najmu egzemplarzy;
wykorzystania utworow lub ich dowolnych czgsci do prezentacji.

15. Produkt, ktéry otrzyma miano Certyfikatu POT, Certyfikatu Internautéw, Certyfikatu
Specjalnego oraz Certyfikatu Ztotego zobowigzany jest do podpisania o$wiadczenia

o udzieleniu licencji, wedtug wzoru stanowiacego zatacznik nr 1 do Regulaminu.

§ 10. INFORMACJE ORGANIZACYJNE

1. Zadania PROT bioracej udziat w Konkursie w roli strategicznego Partnera:

a) PROT po potwierdzeniu wspolpracy przy organizacji Konkursu komunikuje rozpoczegcie
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naboru zgtoszen do lokalnej branzy turystycznej, rowniez niebedacej cztonkiem PROT oraz
do mediéw regionalnych,

b) po zakonczeniu Konkursu PROT monitoruje w swoim regionie produkty turystyczne, ktore
zostalty uhonorowane Certyfikatem oraz informuje POT o ewentualnym naruszeniu przez
zarzadce produktu kryteriow ,produktu turystycznego” Ilub wystgpienia innych
nieprawidlowosci.

2. Zadania POT:

a) koordynacja prowadzonego Konkursu (w tym Konkursu internetowego),

b) relacjonowanie na tamach stron administrowanych przez POT przebiegu Konkursu,

C) stworzenie wlasciwych warunkéw pracy Kapituty Konkursu, w szczegdlnosci umozliwie-
nie jej Czlonkom pelnego zapoznania si¢ z oferta wybranych produktéw turystycznych
wytypowanych do etapu ogdlnopolskiego,

d) organizacja finalowej Gali wreczenia Certyfikatow,

e) przygotowanie i realizacja dziatan promocyjnych dla zdobywcow Certyfikatow i Ztotego
Certyfikatu POT, a takze Certyfikatu Specjalnego oraz Certyfikatu Internautow wedtug zasad
ustalonych przez POT.

§ 11. OCHRONA INFORMACJI

1. Polska Organizacja Turystyczna stosuje zapisy Rozporzadzenia Parlamentu Europejskiego
i Rady (UE) 2016/679 z dnia 27 kwietnia 2016 r. w sprawie ochrony osob fizycznych
w zwiazku z przetwarzaniem danych osobowych i w sprawie swobodnego przeptywu takich
danych oraz uchylenia dyrektywy 95/46/WE (dalej: ~0gélne rozporzadzenie o ochronie
danych osobowych”).

2. Przetwarzanie danych osobowych wymaga podstawy prawnej. Ogdlne rozporzadzenie
o ochronie danych osobowych przewiduje kilka rodzajow takich podstaw prawnych dla
przetwarzania danych, a w przypadkach udzialu w konkursie, co do zasady jest to zgoda.

3. Uczestnik Konkursu wyraza zgode na przetwarzanie danych osobowych w celu rejestracji
zgtoszenia udzialu w Konkursie, przeprowadzenia glosowania na produkt certyfikowany,
opublikowania danych zwyciezcow 1 upublicznienia wizerunku zwyciezcy na stronach
internetowych administrowanych przez POT oraz ROT, przygotowania i realizacji dziatan
promocyjnych dla zwyciezcoOw oraz w celach sprawozdawczych.

4. Zgoda jest dobrowolna i moze zosta¢ cofnigta w dowolnym momencie przez wystanie

wiadomosci e-mail na adres naszego inspektora ochrony danych (dpo@pot.gov.pl). Jednakze
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brak zgody uniemozliwia rejestracje zgloszenia i przeprowadzenie glosowania, a z uwagi na
charakter promocyjny nagréd brak zgody powoduje, ze POT nie moze wywigzaé si¢ ze
zobowigzan okreslonych w § 8 Regulaminu.

5. Zgodnie z art. 13 ust. 1 i ust. 2 ogdlnego rozporzadzenia 0 ochronie danych osobowych
z dnia 27 kwietnia 2016 r. informujemy, iz:

1) administratorem danych osobowych uczestnika Konkursu jest Polska Organizacja
Turystyczna z siedzibg w Warszawie, ul. Chatubinskiego 8, reprezentowana przez Prezesa.

2) administrator wyznaczyt inspektora ochrony danych w Polskiej Organizacji Turystycznej,
z ktorym mozna si¢ kontaktowa¢ pod adresem dpo@pot.gov.pl.

3) dane osobowe przetwarzane bgdg w celu rejestracji zgloszenia do Konkursu i dalej jak
w § 11 ust. 3 na podstawie wyrazonej przez uczestnika zgody (art. 6 ust 1 pkt a) ogdlnego
rozporzadzenia o ochronie danych).

4) dane osobowe bedg pozyskiwane od Partnerow i przekazywane Partnerom Konkursu
wymienionym w § 1 Regulaminu w celach jak w § 11 ust. 3. oraz wykonawcom kampanii
promocyjnych.

5) dane osobowe nie b¢da przekazywane do panstwa trzeciego/organizacji mi¢dzynarodowej,
z wyjatkiem wizerunku, poniewaz wizerunek upubliczniony moze by¢ przekazywany do
panstwa trzeciego lub organizacji mi¢dzynarodowe;.

6) dane osobowe w postaci wizerunku udostepniamy wszystkim, poniewaz wizerunek bedzie
podany do publicznej wiadomosci.

7) wycofanie zgody na upublicznienie wizerunku wigze si¢ z brakiem mozliwosci
przetwarzania wizerunku przez administratora od dnia ztozenia wycofania zgody, usunigciem
wizerunku z materiatbw wewngtrznych, stron internetowych i medidéw administrowanych
przez POT i ROT oraz innych materialtdow promocyjno-informacyjnych; nie bedzie mozliwe
zebranie materiatow, ktore zostaty upublicznione przed wycofaniem zgody.

8) dane osobowe laurecatow Konkursu beda przechowywane przez okres 5 lat lub do czasu
cofniecia zgody na przetwarzanie, z tym, ze dzialania przetwarzania podjete przed cofnigciem
zgody pozostaja w zgodzie z prawem, w tym w szczegdlnosci z ogdlnym rozporzadzeniem
0 ochronie danych osobowych; dane pozostatych uczestnikow Konkursu beda
przechowywane do czasu rozstrzygniecia edycji Konkursu.

9) przetwarzane dane osobowe dotyczy¢ beda nastepujacych kategorii 0sob:

a) cztonkowie Kapituty Konkursu,

b) administratorzy poszczegdlnych ROT-ow,

C) osoby reprezentujace produkt turystyczny i zgtaszajace produkt do Konkursu.
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10) przetwarzane beda dane nast¢pujacych kategorii:

a) imi¢ i nazwisko,

b) adres e-mail,

¢) numer telefonu komorkowego.

11) uczestnik Konkursu ma prawo dostepu do tresci swoich danych oraz prawo ich
sprostowania, usunig¢cia, ograniczenia przetwarzania, prawo do przenoszenia danych, prawo
wniesienia sprzeciwu, prawo do cofnigcia zgody w dowolnym momencie bez wptywu na
zgodno$¢ z prawem przetwarzania, ktorego dokonano na podstawie zgody przed jej
cofnigciem.

12) uczestnik Konkursu ma réwniez prawo wniesienia skargi do Prezesa Urzedu Ochrony
Danych Osobowych, gdy uzna, iz przetwarzanie jego danych osobowych narusza przepisy

ogolnego rozporzadzenia o ochronie danych osobowych z dnia 27 kwietnia 2016 r.
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Zatacznik nr. 1
OSWIADCZENIE O UDZIELENIU LICENCJI NIEWYtACZNE)

na rzecz Polskiej Organizacji Turystycznej z siedzibg w Warszawie 00-613, ul. Chatubinskiego 8 , NIP: 525-21-50-196,
Regon: 016213775
zwanej dalej "Licencjobiorcy"

przez
................................................... Z SIEUZIDG.u evieireireeiereriensersenieiniseesies Wortiiieceesetee e et st e e sestes s e beseaseann et st ssessenseneesensees
przy Ul , kod pocztowy ... ST , REGON e , NIP
.................................................................. , Wpisang do rejestru przedsiebiorcow prowadzonego przez Sad Rejonowy
W ettt et stees e e testebes e et st ste e e tes b bebtestebeanetes teves Wydziat Gospodarczy Krajowego Rejestru Sgdowego, pod nr KRS

zwanego/3 dalej "Licencjodawca"

1. Licencjodawca oswiadcza, ze jest twodrcg przekazywanych w ramach konkursu na ,Najlepszy Produkt
Turystyczny — Certyfikaty POT 2019” zdje¢ oraz filméw zwanych dalej ,,Utworami” i przystuguje mu petnia praw
autorskich tak majgtkowych, jak osobistych, do Utwordw.

2. Lista zdjec i filméw stanowigcych Utwory, stanowi Zatgcznik nr 1 do niniejszego oswiadczenia.

3. Licencjodawca oswiadcza takze, iz Utwory, o ktérym mowa w ust. 1 i 2, sg oryginalne i nie naruszajg praw
autorskich oso6b trzecich, uprawnien jakichkolwiek oséb zwigzanych zrozpowszechnianiem ich wizerunku,
przepiséw ustawy o zwalczaniu nieuczciwej konkurencji, s3 wolne od niedozwolonych zapozyczen oraz nie maja
miejsca zadne inne okolicznosci, ktére mogtyby narazi¢ Licencjobiorce na odpowiedzialno$é wobec 0sdb trzecich
z tytutu eksploatacji Utworow.

4. Licencjodawca jest odpowiedzialny przed Licencjobiorcg za wszelkie wady prawne Utwordéw, a w szczegdlnosci
za roszczenia oséb trzecich wynikajgce z naruszenia ich débr oraz praw, o ktérych mowa w ust. 3 powyze;j.

5. Licencjodawca oswiadcza, ze jego prawa do Utwordw nie s3 i nie bedg ograniczone w zakresie majgcym wptyw
na prawidtowe wykonanie niniejszego oswiadczenia o przeniesieniu majgtkowych praw autorskich do Utworéw
na Licencjobiorce. Ponadto Licencjodawca zapewnia, iz do dnia ztozenia niniejszego o$wiadczenia nie zaciggnat
jakichkolwiek zobowigzan, ktére ograniczytyby lub wytaczaty prawo Licencjodawcy do przeniesienia
przystugujacych mu praw na Licencjobiorce.

6. Licencjodawca oswiadcza, ze z dniem ztozenia niniejszego oswiadczenia nieodptatnie, bez ograniczen czasowych
i terytorialnych udziela Licencjobiorcy licencji niewytgcznej na korzystanie przez POT i ROT-y z Utwordéw
na nastepujacych polach eksploatacji:

a) rozpowszechnianie Utwordw poprzez umieszczenie go na stronach internetowych, nalezacych
do Licencjobiorcy,

b) utrwalanie catosci lub fragmentéw Utwordw na kazdego rodzaju nosnikach danych, w tym na papierze
oraz nosnikach zapisu magnetycznego lub cyfrowego,

c) zwielokrotnianie  catosci lub  fragmentéw  Utworéw  przy  uzyciu  dostepnych  technik
(tj. techniki offsetowej i kserograficznej),

d) w zakresie wprowadzenia Utworéw do pamieci komputera i sieci informatycznych (Internetu), w tym
wykorzystania w kampaniach prowadzonych w Internecie,

e) publicznego prezentowania, wykonywania, wystawiania, wysSwietlania, odtwarzania oraz nadawania
i reemitowania, a takze wykorzystania Utworéw w materiatach poligraficznych - w taki sposéb, aby kazdy
mogt mieé do nich dostep w miejscu i w czasie przez siebie wybranym,



10.

11.

f) wykorzystania Utworéw dla celdéw informacyjnych, reklamy, promocji, oznaczenia i identyfikacji
Licencjobiorcy, jego produktéow, marek i znakéw handlowych, a takze przedmiotu jego dziatalnosci,
w tym poprzez wykorzystywanie w telewizji, w kampaniach w Internecie, we wszystkich materiatach
promocyjnych Licencjobiorcy,

g) wykorzystania Utwordw na tamach prasy lokalnej i ogdlnopolskiej oraz wtasnych materiatach, w reklamie,
w dowolnym miejscu i formacie,

Woraz z udzieleniem licencji niewytgcznej, Licencjodawca przenosi na Licencjobiorce prawo wtasnosci nosnika,
na ktérym Utwory zostaty utrwalone.

Licencjodawca zabezpiecza Licencjobiorce i zwalnia go z odpowiedzialnosci w odniesieniu do roszczen oséb
trzecich zawigzanych z naruszeniem praw autorskich, zarowno majatkowych, jak i osobistych, roszczen oséb
trzecich zgtoszonych w zwigzku z rozpowszechnianiem ich wizerunkéw, wszelkich innych roszczen zwigzanych
z przedmiotem niniejszego oswiadczenia o przeniesieniu majatkowych praw autorskich do Utwordw
na Licencjobiorce, a takie w odniesieniu do roszczen lub odpowiedzialnosci Licencjobiorcy zwigzanej
z nieprawdziwoscig ktéregokolwiek z oswiadczen lub zapewnien ztozonych przez Licencjodawce.

W razie wystgpienia przez osobe trzecig z jakimikolwiek roszczeniami, skierowanymi do Licencjobiorcy z tytutu
naruszenia majatkowych praw autorskich lub innych opisanych w ust. 6 praw, Licencjodawca dostarczy
niezbedne dokumenty, wykazujgce jego prawa i potwierdzajgce brak naruszenia praw oséb trzecich,
a w wypadku ich naruszenia zobowigzuje sie do pokrycia wszelkich kosztéow zwigzanych z dochodzeniem
roszczen przez osoby trzecie, w tym zasadzonych kwot, odszkodowan oraz faktycznie poniesionych przez
Licencjobiorce i udokumentowanych kosztéw obstugi prawnej, w terminie do 14 dni od daty doreczenia
Licencjodawcy wezwania do zaptaty. Ponadto, w razie wystgpienia przez osobe trzecia z powddztwem
przeciwko Licencjobiorcy, Licencjodawca przystgpi do postepowania po stronie Licencjobiorcy i podejmie
na wtasny koszt wszelkie czynnosci faktyczne i procesowe, jakie bedg niezbedne do rozstrzygniecia sprawy
na korzys¢ Licencjobiorcy.

Licencjodawca udziela licencji niewytgcznej w ramach niniejszego oswiadczenia do prawa wykonywania
i wyrazania zgody na wykonywanie zaleznych praw autorskich do Utwordéw, w tym miedzy innymi prawo
tworzenia utworéw zaleznych i dokonywania zmian w Utworach. Licencjodawca jednoczesnie potwierdza,
ze prawa autorskie do wszelkich przerdbek, modyfikacji i adaptacji Utworéw (w tym prawo do korzystania
i dysponowania nimi) bedg stanowity wytgczng wtasnosc Licencjobiorcy, zgodnie z zakresem wskazanym w ust. 6
powyzej.

Licencjodawca potwierdza, ze nabyta przez Licencjobiorce na podstawie niniejszego oswiadczenia licencja
niewytaczna do Utwordéw moze zostac przeniesiona na dowolng osobe trzecig, wyznaczong lub wskazang przez
Licencjobiorce, w tym Licencjobiorca moze udzieli¢ sublicencji lub upowazni¢ dowolng osobe trzeciag
do wykonywania praw w jego imieniu.

(Licencjodawca: imie i nazwisko oraz czytelny, wtasnoreczny podpis)



