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Formularz zglaszania projektow

do zrealizowania w ramach projektéw obywatelskich
w Wojewddztwie Podlaskim

1. Podstawowe informacje*

a) Tytul projektu:
Ekspansja Sztuk Wizualnych w ramach
Original Source Up To Date Festival

b) Pomystodawca: Pogotowie Kulturalno Spoleczne
¢) Lokalizacja projektu: Biatystok

d) Obszar tematyczny: Kultura

e} Szacunkowy koszt projektu: 50 000z}

f) Kontakt do pomystodawcy:

2. Cele projektu*

Naszym gléwnym celem jest propagowanie alternatywnych, warto$ciowych trendéw w
kulturze w naszym (nieco zapoznionym  kulturalnie) regionie poprzez stworzenie
rozpoznawalnej w skali kraju marki festiwalowej i jei dalszy rozwdj dzigki wickszemu
udziatowi sztuk wiznalnych, Pragniemy by festiwal, jako bardzo dynamicznie rozwijajaca sie
podiaska marka, godnie reprezentowat region na kulturalnej mapie Polski i w dalszy,
kreatywny sposob promowal swoisty wrazliwogé { kreatywno$¢ stolicy Podlasia i jej pigkne
otoczenie. Jednoczesnie, dziatania przez nas podejmowane sprzyja¢ beda rozwojowi
prestizowej oferty z zakresu kultury, a takze lokalnego patriotyzmu i dumy z regionu,
zwigkszajge tym samym uczestnictwo w kulturze nie tylko lokalnie.
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3. Opis projektu*

Dotychezasowe edycje festiwalu Original Source Up To Date (docierajgce do co raz to
wickszej rzeszy fandéw) potwierdzily wilasciwie obrany przez stowarzyszenie kierunek
rozwoju. Festiwal prezentuje najnowsze trendy w muzyce elektronicznej, hiphopie i sztukach
wizualnych. Jest miejscem, w ktorym innowacyjni artysci moga zaprezentowad sie
publicznosci w kreacjach i wystepach artystycznych niespotykanych w tej czesei Europy.
Zapraszamy klasykow, bez ktérych nie istnialyby poszczegélne gatunki muzyczne i
debiutaniow, ktérzy wyznaczaja trendy na przyszlosé. Dzigki wsparciu z Budzetu
Obywatelskiego Wojewddztwa Podlaskiego, kolejne, ambitne i najnowsze trendy w sztukach
wizualnych mogg ujrze¢ $wiatlo dzienne podezas edycji 2013r, inspirujge nie tylko
odbiorcow, ale zmieniajge réwniez peryferyjny wizerunek wschodniej Polski B, na Polske
»up to date” Elementami festiwalu, ktére nie mogly by¢ do tej pory realizowane na wicksza
skalg w naszym programie to sztuki wizualne prezentowane gléwnie w przestrzeni miejskiej,
w postaci imponujgeej akeji muralowej oraz interaktywnych instalacji artystycznych
umiejscowionych w miejscach czgsto uczgszezanych. Wykonanie przez uznanych artystow
ogromnego, reprezentacyjnego muralu oraz zachgcajacych do interakcji instalacii moze
wplynaé na pojawienie si¢ (w koncu) zauwazalnej ilogci sztuki i artystycznego klimata w
przestrzeni miejskiej Bialegostoku, jednoczesdnie (dzieki rozbudowanej linii promocyjne;
przedsiewzigeia) skutecznie promowad region jako micjsce nowoczesne i otwarte na
najnowsze trendy spoleczne.

4. Uzasadnienie*

Bialystok postrzegany jest jako miasto zapéZnione wobec pozostalych regionéw kraju.
Oprocz pierwszych skojarzen z biegunem zimna, niefortunng kandydatura prezydencka czy z
drugiej strony 7 goscinnoscig jego mieszkancow, Podlasie nie jest kojarzone w sposéb, ktéry
zwigzany bylby z jego pigkng strong tak, jak mogloby byé. Obiektywna oceng naszego
potencjalu i wizerunky znajdujemy w ,Raporcie na temat wielkich miast Polski"
zawierajgcego wyniki badania przeprowadzonego przez Price Waterhouse Coopers w latach
2006-2010 ukazujgcego 11 polskich miast w perspektywie 7 kapitalow. Biatystok wypada
ponizej sredniej w 5 sposrdd 7 owych kapitatow. Z punktu widzenia $rodowisk dziatajacych
na rzecz rozwoju i promocji kultury zatrwazajace sq zwlaszcza wyniki pomiaru , Kapitatu
Kultury i Wizerunku". Warto$¢ tego Kapitalu ukazuje, w jaki sposéb miasto jest postrzegane,
czy jako miejsce interesujgce i atrakcyjne, czy jako kulturowa pustynia. , Gereralny
wizerunek" Biategostoku (ogolna rozpoznawalno$é i uznana atrakcyjnosé miasta) szacowany
Jest na zaledwie 51,7pkt. przy $redniej dla badanych miast na poziomie 100pkt. Jeszcze nizsze
wyniki osiggnelisSmy w badaniu kultury wysokiej (44,7pkt. Przy éredniej 100pkt.), gdzie
podstawowymi wskaznikami byly budzet na kulture, liczba festiwali filmowych, teatralnych i
muzyki powaznej, a takze liczba uczestnikéw najwickszych koncertow (wszystkie wskazniki
odniesione do liczby mieszkaficow). Nieco lepsze, ale nadal ponizej $redniej okazaly sie
wskazniki badajace obszar ,, kultury dnia codziennego” (w tym liczba migjse dostgpnych np.
w kinach, czy mozliwodci udziatu w popularnych imprezach masowych), ktore pozwolity
uzyska¢ wartos¢ 75,4pkt. Analitycy, podsumowujge wyniki podkreslaja, ze ,,Bialystok,
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posiadajqc potencjat w postaci tradycji swigzanych g roinorodnoscig kulturowq w zasadzie
nie jest rozpoznawalny w Swiecie, @ ma prrecies wiele do zaoferowania prryjezdnym.
Konieczne sq jednak zmiany w obszarze kaltury wysokief i codziennej. Na poprawe sytuacji
() w obszarze kultury, pozytywnie wplyngé moie wspieranie Srodowisk tworczych,
wspomaganie i inicjowanie prredsigwzig¢ kulturalnych, inwestycje w kulture wysokq i
kulturg Zycia codziennego. Dziatania tak ukierunkowane gwarantuja nie tylko wzrost
uczestniciwa w kulturze w skali lokalnej. To réwniez poprawa generalnego wizerunku
regionu i wzrost jego ogélnego potencjatu rozwojowego, a takze swiadomosci spofeczenstwa
i jego poczucia micszkania w miejscu rozwojowym, z perspektywami, dgzagcym do
nowoczesnosci jak inne regiony. Realizujac dzialania artystyczne w przestrzeni migjskiej w
tamach doskonale promowanego festiwalu, wykonamy prace, jaka juz dawno zostala
dokonana w innych miastach, i jakiej zdecydowanie brakuje naszym mieszkancom, z kidrych
czgs¢ ma juz poczucie odizolowania od szybciej rozwijajacego si¢ od nas $wiata. Inwestujgc
w kulturg, jako przejaw otwartosci i nowoczesnodci spoleczenstwa, wplywamy na
pokrzepienie lokalnych serc i budowanie $wiadomodci kulturowej. A to, jak wskazujg
badania, lezy u podstaw rozwoju naszego regionu.

3. Zakres projektu*

Na projekcie skorzystaja w pierwszej kolejnosci mieszkancy $ledzacy trendy spoteczne. To
oni z utgsknieniem czekajg na ubarwienie miasta dzietami sztuki, wszystkim co nowoczesne
w kulturze i przynoszacym powiew ‘wielkiego $wiata’, Projekt nie jest jednak skierowany
wylgeznie do takiej grupy docelowej. To ghéwnie reszta spoleczefistwa ma na nim skorzystaé.
Dzigki ekspozycji pigkna w przestrzeni miejskiej pragniemy wplyngé na wrazliwosé i poziom
wiedzy kulturalnej tych wszystkich, ktérzy nie mieli szansy wyrobié sobie zdania na temat
tego typu dzialan, ktérych po prostu tu nie byto. Pigkne obrazy z owej akcji w Bialymstoku
bedg prezentowane w mediach ogélnopolskich poszerzajge target projektu, zachecajae do
odwiedzin.

6. Szacunkowy kosztorys*

Sktadowe projektu Koszt
1. Honoraria artystow zaproszonych do wspolpracy 1400021
2. Materiaty niezbedne do wykonania prac artystycznych, m.in. farby 1600021
3. Obstuga techniczna projektu (podnosniki, rusztowania, transporty itp.) | 4000zt
4. Wsparcie promocji projekiu w mediach ogdlnopolskich _ 16000zt
RAZEM 50000zt




Dodatkowe zalaczniki (zalecane):

1. Plyta DVD zawierajgca:

- fotografie z poprzednich edycji festiwalu

- archiwum zrzutéw ekranu z portali internetowych udowadaniajgce pokrycie medialne
naszych dziatan

- filmy promocyjne festiwalu

- fotografie realizacji murali znajdujacych si¢ w innych miastach

- projekty graficzne materiatéw promocyjnych festiwalu z poprzedniej edyciji festiwalu

2. Broszura informacyjna z danymi statystycznymi i filozofig festiwalu

Zgodnie z ustawg z dnia 29 sierpnia 1997 r. 0 Ochronie danych osobowych (Dz. U. Nr 133,
poz. 883, z péin. zm.) wyrazam zgod¢ na przetwarzanie moich danych osobowych dla
potrzeb niezb¢dnych do:

0 realizacji projektu obywatelskiego Wojewddztwa Podlaskiego

o3 dla badan opinii i oczekiwan spotecznych realizowanych przez Urzad Marszatkowski
Wojewddztwa Podlaskiego

POGOTOWJg KULTURALNO SPOLECINE Pogotowie Kalturalno Spoleczne
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Rzadko przyjeidiaiam
do Bialegostoku, ale
Up to Date mnie
przekonal, 2e moje
rodzinne miasto
rozwija sie w dobrym
kierunku | warlo fu byé
czesviej. Pewnle nie
tylko dia tego
swietnago festiwalu.

MARTA SAWICKA, ur. 1979
Urndzona w Bialymstoku.
Bziennitarka, produceniha,
restauratorka. Byla szefowa
dzialu Kultary tygoednika
Wprasti redakcli publicystyki
yaratne] i teatru talewizji w
TVP4, Autorka telstow m.in
wa Wprost, Polityce, Rzecz-
pospalite), Zytiu Warszawy.
Obetnie restauratorkaw Kra-
kowie,

Up To Date jest
zeczg, ktorg z
radoscig chwalge w
calej Polsce, a
takze i na Swiecie!

PIOTR JAWORODWSKY, ur. 1967
Biatostoczanin obecnie
pracujgcy w Warszawle i USA.
Swiatowaj klasy designer
jeidigey po catym $wiecio 2
wykiadami na temat projek-
towania i typografii, Pracowal
dia takich marek i instytuci jak
np. Martini, Mercades,
Discovery Channel, Grammy
Awards, Nvidia, Samsonite,
Dodge, Bacardi ey VISA.

Produkcje filmowe
festiwaiu Up To
Date to po prostu
kosmos. A sam
festiwal fo uczta
ambitnej muzyki!

DOMINIKA KIMATY, ur. 1986
Mieszkajaca w Biatymstoku
wislokrotrile wyrdzniana
aktorka, aktuainio grajaco w
seriafu telewizyjnym , Barwy
Szezgécia” oraz na daskach
teatrow cakej Polski.

Fastiwal Up To Datewraz z
Jjogo muzycznym poziomernm,
Tanomenalng attnosfera |
poziomem organizacj,
pozazdroscili Biatostoczanom
of warszawscy prayjaciels. [
z inlejsca okrzykngli go
wzorem do nasladowania dla
innych off- owych inicfatyw
muzycznych w Polsce.

AGNIESZKA KOPEC, ur. 1981
Ukoriczyla edukaciy w
Biatymstoku. Pracowala z
Minister Mauki | Szkolnlctwa
Wy#szego Barbarg Kudrycka,
vraz w organizacjach
pozarzadowych Lecha Walgsy i
Leszka Batcerowitze. Obsonie
Kkieruje Biurem Promocji w Pol-




