Logo, a strategia marki

Stworzenie logo, ktére wyrazatoby w petni strategie marki (czyli opowies¢ o produkcie, ustudze, miescie czy kraju) jest
poprzedzone wieloletnig pracg. Sktadajg sie na nia: setki wywiadéw, badan, opracowanie strategii, az po Ksiege Znaku -
czyli gtéwne wytyczne dotyczace stosowania logo. W przypadku idei stworzonej przez Wallego Olinsa dla Polski, nie chodzi
wytacznie o symbol sprezyny. Brytyjski strateg przygotowat dla naszego kraju kompleksowg strategie wyrazong esencja
Creative Tension - Twdrczego Napiecia. Zaprojektowat i przedstawit konkretne skojarzenia, jakie dobrze moga w sSwiecie
obrazowac i wyrézniac Polske i Polakéw.

- Czy gdyby kto$ nam przedstawit tyzwe i powiedziat - ten znak bedzie reprezentowat
jedna z najwiekszych firm produkujgcych buty sportowe stwierdzilibysmy, ze to stuszna
idea? Czy gdybysmy zobaczyli pierwszy raz gwiazde wpisang w okrag, powigzalibySmy
ja z najwyzszg jakoscig w branzy producentéw samochodéw? Prawdopodobnie nie. Bo
wizerunek tych marek i ich reputacja powstawaty konsekwentnie przez dziesiatki lat. Za
kazdg marka kryje sie opowies¢, spdjna narracja, ktéra tworzy w umystach odbiorcéw
odpowiednie skojarzenia. Ale bez jednolitej identyfikacji wizualnej, sita powyzszych
marek nie bytaby mozliwa do zbudowania — powiedziat Marek Ktoczko, Dyrektor
Generalny KIG.

Od 1989 roku w Polsce powstato kilkanascie logotypow, ktére miaty reprezentowaé
nasz kraj. Tworzyly je Ministerstwa oraz organizacje pozarzagdowe z okazji réznych
rocznic lub wydarzeh. Do dzi$ oficjalnie nie zostat wdrozony jeden koncept z jasng ideg
stojacg za logo. Dlatego nie stworzyliSmy dotgd spdjnego wizerunku i skojarzen z
Polska i Polakami, nie zbudowali§my marki narodowe;.

Jaka historia ma budowaé Marke Polski?

W stworzonej ,Strategii Komunikacji Marki Polska” w ramach dziatann Rady Promociji
Polski to Polacy majg stanowi¢ o sile naszego kraju. Energia, potencjat wewnetrzny i
wyjatkowe cechy narodowego charakteru najlepiej budujg marke Polski. Polska ma
bogatg i ciekawg historig, o ktérej nalezy pamietac. Jednoczesdnie chcemy byé
postrzegani jako naréd nowoczesny i postepowy, zatem sposob, w jaki bedziemy mowié
o historii, powinien to odzwierciedlaé. Dlatego moéwimy o terazniejszosci, a jesli o
przesztosci — to z dzisiejszej perspektywy, np. ,Miasto, ktore staje” 1 sierpnia kazdego
roku.

— Polska rozwija sie intensywnie, a Polacy to ludzie czynu. Nie tolerujemy chwil
przestoju. Nie boimy sie ryzykowac, jesli mozemy wygrac wiecej. Zarazamy innych
swoja checig do dziatania. Polska zasila $wiezymi pomystami i energig. Zyjemy w
tworczym napieciu, jako kraj, dlatego jesteSmy narodem kreatywnym, bardzo
pragmatycznym i przedsiebiorczym. Moze dlatego wtasnie tak dobrze radzimy sobie w
czasach kryzysu. Potwierdza to tez nasza historia. Kiedy kraj znikat z map Europy,
byliSmy ttamszeni i ograniczani, generowato to w nas coraz wigksze napiecie, ktére w
koncu skutkowato powtarzajgcymi sie powstaniami. Ostatnie 25 lat udowodnito, ze te
napiecie, uwolnione po odzyskaniu niepodlegtoéci, wyzwolito energie konstruktywna.



Nasza przedsiebiorczosc¢ zbudowata na nowo gospodarke - powiedziat Pawet
Tyszkiewicz, Petnomocnik Zarzadu Stowarzyszenia Komunikacji Marketingowej SAR.

Flaga, Godto a moze logo?

Jedna z najstarszych zasad marketingu brzmi: ,wyréznij sie albo zgin”. Na coraz
bardziej zglobalizowanym

i konkurencyjnym rynku, powodzenie danego produktu, ustugi czy kraju zalezy od
reputacji, ktdérg buduje sie latami. Nowe Logo ma pomaoc przedsigbiorcom w sprzedazy
produktéw na arenie miedzynarodowej. Ma uspéjni¢ komunikacje sektora prywatnego i
administracji panstwowej, tak aby$my wreszcie rozpoczeli systematyczne budowanie
marki Polski, z ktérej bedg dumni wszyscy Polacy. Wszelkie koszty zwigzane z
nabyciem praw autorskich zostaty pokryte przez polskich przedsigbiorcow. Docelowo
wybrany w gtosowaniu logotyp ma by¢ nieodptatnie przekazany na rece Skarbu
Panstwa.

- Flaga i Godto to nasze symbole narodowe, ktére dla kazdego Polaka sg
najwazniejsze. Nowe Logo ma mieC zupetnie inne zastosowanie i nie zastgpi ich. W
godtach 58 Panstw znajdujq sie ptaki, z czego 29 to Orty, m.in. niemiecki, rosyjski,
palestynski, iracki, rumunski, amerykanski, meksykanski czy Gérnego Karabachu.
Szanujemy Orta jako godto chronione ustawag, symbol, znak naszej historii, staty
element proporcéw husarii, i dlatego w zadnym wypadku nie chcielibysmy, zeby orzet
byt znakiem handlowym. Dwa kolory: biel i czerwien ma na fladze 14 krajéw, a
czerwono-biate pasy w pionie lub poziomie ma Indonezja, Malta i Monako. Czy Flaga i
Godto nas wyrdznig na tle innych panstw? Stad takg potrzebe wyrazito Srodowisko
polskich przedsiebiorcow. — podsumowat Pawet Tyszkiewicz.

Obecnie na stronie www.logodlapolski.pl trwa obecnie gtosowanie na ostateczny
ksztatt logo dla Polski. Wyniki glosowania zostang ogtoszone na stronie projektu or
na stronach organizatoréw, patronéw i partneré4w medialnych 3 listopada br. m
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