Plan dziatarh promocyjnych wojewddztwa podlaskiego w 2009 roku

Zgodnie z ustawg o samorzadzie wojewddztwa z dnia 5 czerwca 1998 r. art. 11 oraz art. 41, promocja regionu nalezy do
zakresu dziatah samorzagdu wojewédztwa. Zatozenia promocji zostaly okreslone w oparciu o dokumenty podstawowe tzn.:
zapisy "Strategii Rozwoju Wojewoédztwa Podlaskiego do 2020 roku", "Program Rozwoju Turystyki i Zagospodarowania
Turystycznego Wojewé6dztwa Podlaskiego do roku 2010" oraz z planem Polskiej Organizacji Turystycznej na rok 2009, a
takze z "Zatozeniami polityki spoteczno-gospodarczej Wojewé6dztwa Podlaskiego na rok 2009" i "Programem wspoétpracy
Wojewdédztwa Podlaskiego z organizacjami pozarzagdowymi oraz podmiotami wymienionymi w art. 3 ust. 3 ustawy z dnia 24
kwietnia 2003 r. o dziatalnosci pozytku publicznego i o wolontariacie".

Zestawienie przedsiewzie¢ o charakterze promocyjnym przewidzianych do realizacji w roku 2009 - napisane

przez Departament Wspétpracy z Zagranica i Promocji UMWP
Departament Wspétpracy z Zagranicg i Promocji

1. Konkurs ..Podlaska Marka Roku 2008”

Data realizacji: styczen-marzec 2009 r.

Zakres merytoryczny — idea, cele, spodziewane efekty

Celem konkursu jest wytonienie i wypromowanie produktéw, miejsc lub przedsiewziec,
ktore ze wzgledu na swojg jakosé, unikatowe walory i zwigzki z wojewddztwem
podlaskim, reprezentujg poziom nieprzecietny, godny do nasladowania. W 2009 roku
planowane jest przeprowadzenie konkursu w ulepszonej, bardziej atrakcyjnej formule.
Zostanie rozwinieta formuta konkursu, zwiekszy sie promocja samego konkursu, jak i
jego laureatow. llo$¢ kategorii konkursowych zostanie zwiekszona, zostato réwniez
zatozone stworzenie podkategorii do poszczegdlnych kategorii konkursowych. Laureaci
Podlaskiej Marki Roku bedg promowani podczas pozostatych przedsiewziec
wpisywanych w dziatania programowe Urzedu Marszatkowskiego Wojewddztwa
Podlaskiego.

Partnerzy: Polskie Radio Biatystok, Telewizja Biatystok, Opera i Filharmonia Podlaska,
Gazeta Wspoétczesna

Jednostki UMWP realizujace zadanie: Departament Wspotpracy z Zagranicg i
Promocji

2. ..Honorowy Ambasador Wojewoddztwa Podlaskiego”

Data realizacji: marzec 2009 r.

Jednostki UMWP realizujace zadanie: Departament Wspotpracy z Zagranicg i
Promocji

3. Opracowanie ,.Zalozen Wieloletniego Planu Promocji Wojew6dztwa
Podlaskiego”

Data realizacji: styczen-marzec 2009 r.

Zakres merytoryczny — idea, cele, spodziewane efekty
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Zatozenia vvieloletniego Flanu Promoc)l Wojewodziwa Fodiaskiego na lata 2010-2U14
to dokument o szczegdlnym znaczeniu dla promociji regionu. Stanowi¢ on bedzie
fundament, na ktérym opieraé sie beda wszelkie dziatania o charakterze informacyjno-
promocyjnym podejmowane przez Samorzad Wojewddztwa Podlaskiego. Ponadto,
dokument bedzie podstawg do przysztych dziatan marketingowych zmierzajacych do
wykreowania spojnego i atrakcyjnego wizerunku wojewodztwa podlaskiego.

Partnerzy: Wyg International Sp.zo.o.

Jednostki UMWP realizujgce zadanie: Departament Wspotpracy z Zagranicg i
Promocji

4. Akcja promocyjna w Warszawie
Data realizacji: maj 2009 r.

Zakres merytoryczny — idea, cele, spodziewane efekty

Celem jednodniowej akcji promocyjnej jest zachecenie potencjalnych turystéw do
spedzenia weekendu, wakacji letnich lub zimowych w wojewodztwie podlaskim. Urzad
Marszatkowski Wojewoédztwa Podlaskiego zaprezentuje swoje stoisko, ktore obstugiwac
bedzie Departament Wspétpracy z Zagranicag i Promocji w kooperacji z innymi
Departamentami Urzedu Marszatkowskiego Wojewddztwa Podlaskiego. Prowadzona
bedzie akcja promocyjna — rozdawnictwo wydawnictw, gadzetéw promocyjnych,
konkursy i inne dziatania promujace wojewddztwo.

Jednostki UMWP realizujgce zadanie: Departament Wspotpracy z Zagranicg i
Promocji i inne Departamenty Urzedu Marszatkowskiego

5. 496. Urodziny Wojewodztwa Podlaskiego
Data realizaciji: sierpien 2009 r.

Zakres merytoryczny — idea, cele, spodziewane efekty

Celem przedsiewziecia jest budowanie tozsamosci obywatelskiej — integrowanie
mieszkancdw regionu, popularyzacja historii, kultury, prezentacje najwazniejszych
historycznie i kulturowo miast wojewodztwa podlaskiego.

Partnerzy: PUW, WOAK

Jednostki UMWP realizujgce zadanie: Departament Wspétpracy z Zagranicq i
Promociji, Departament Kultury i Dziedzictwa Narodowego

6. Rozbudowa Galerii Samorzadowej
Data realizacji: kwiecien 2009 r.

Zakres merytoryczny — idea, cele, spodziewane efekty

W galerii samorzgdowej prezentowane sg prace artystyczne autoréw zwigzanych z
naszym regionem i samorzadem wojewddztwa oraz wystawy tematyczne nawigzujgce
do wydarzen i przedsiewzie¢ organizowanych w wojewddztwie. Sukcesywne
poszerzanie tematyki i formy prezentowanych prac wymusza rozbudowe i modernizacje
galerii. Jedng z form dziatalnosSci galerii bedzie. wspotpraca z lokalng instytucja kultury.



Jednostki UMWP realizujgce zadanie: Departament Wspotpracy z Zagranicg i
Promocji

7. Wydanie dodatkéw promocyjnych w gazecie ogdlnopolskiej
Data realizacji: kwiecien - lipiec 2009 r.

Zakres merytoryczny — idea, cele, spodziewane efekty

Publikacja ma na celu promocje wojewodztwa podlaskiego w innych regionach kraju,
potencjalnie bedacych najlepszym odbiorcg oferty turystycznej, kulturalnej i
gospodarczej wojewodztwa podlaskiego. Zakres tematyczny dodatku obejmowat bedzie
sfery takie jak: turystyka, kultura i atrakcje regionu. Ponadto jeden z zeszytdw
poswiecony bedzie konkursowi Podlaska Marka Roku — promocji samego konkursu, jak
i jego laureatéw.

Jednostki UMWP realizujgce zadanie: Departament Wspotpracy z Zagranicg i
Promociji

8. Udziat w imprezach ,,Studio Lato”
Data realizaciji: lipiec-sierpien 2009 r.

Zakres merytoryczny — idea, cele, spodziewane efekty

W 2009 r. planowane jest uczestnictwo i promocja wojewddztwa podlaskiego w
imprezach w ramach ,Studia Lato” organizowanych przez Polskie Radio Biatystok, ktore
odbeda sie w najwiekszych i najbardziej atrakcyjnych miejscowosciach regionu. Wybor
najbardziej perspektywicznych, duzych imprez zapewni dotarcie do jak najwieksze;
liczby odbiorcow. Na kazdej z ww. imprez Urzad Marszatkowski Wojewddztwa
Podlaskiego zaprezentuje swoje stoisko, ktére obstugiwac bedzie Departament
Wspbétpracy z Zagranicg i Promocji w kooperacji z innymi Departamentami Urzedu
Marszatkowskiego Wojewddztwa Podlaskiego. Prowadzona bedzie akcja promocyjna —
rozdawnictwo wydawnictw, gadzetdw promocyjnych, konkursy i inne dziatania
promujace wojewddztwo podlaskie. Najwazniejszg imprezg catego cyklu bedg
Mistrzostwa Polski w Ptywaniu na Byle Czym ,,Co Ma Ptywac¢ Nie Utonie”, odbywajgce
sie w Augustowie.

Jednostki UMWP realizujgce zadanie: Departament Wspotpracy z Zagranicg i
Promociji i inne Departamenty Urzedu Marszatkowskiego

9. Realizacja filmu promocyjnego
Data realizacji: maj 2009 r.

Zakres merytoryczny — idea, cele, spodziewane efekty

W 2009 r. przygotowany zostanie film promocyjny ukazujacy walory turystyczne,
potencjat gospodarczy, mozliwosci inwestycyjne i inne najwazniejsze cechy i zalety
wojewddztwa podlaskiego. Bedzie on wyswietlany na wszelkiego rodzaju imprezach
promujacych region oraz na targach w kraju i za granicg organizowanych przez inne
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Departamenty urzedu Iviarszatkowskiego vvojewodziwa Fodlaskiego.

Jednostki UMWP realizujgce zadanie: Departament Wspotpracy z Zagranicg i
Promocji

10. Wydanie folderéw promocyjnych
Data realizacji: styczen 2009 r.

Zakres merytoryczny — idea, cele, spodziewane efekty

Planowane jest wydanie dwoch rodzajow folderow promocyjnych:

a) wersja ekskluzywna przeznaczona do promocji podczas imprez i wydarzen
prestizowych lub jako elegancki prezent podczas oficjalnych wizyt z kraju i za granicy.
b) wersja standardowa folderu, przeznaczona do rozdawania na imprezach, targach,
seminariach itp.

Jednostki UMWP realizujace zadanie: Departament Wspotpracy z Zagranicg i
Promocji

11. Gadzety promocyjne
Data realizacji: marzec 2009 r.

Zakres merytoryczny — idea, cele, spodziewane efekty
Zakup pakietu réznorodnych, atrakcyjnych gadzetow reklamowych w celu ich
dystrybucji na imprezach promujgcych wojewddztwo podlaskie

Jednostki UMWP realizujgce zadanie: Departament Wspotpracy z Zagranicg i
Promocji

12. Kronika Wojewodztwa Podlaskiego
Data realizacji: styczen-grudzien 2009 r.

Zakres merytoryczny — idea, cele, spodziewane efekty

Cykliczny program ,Kronika Wojewddztwa Podlaskiego” poswiecony jest prezentacii
wojewodztwa podlaskiego, a w szczegdlnosci najwazniejszych przedsiewzie¢ w polityce
regionalnej, w dziedzinie funduszy strukturalnych, popularyzaciji oferty gospodarczej i
turystycznej wojewoddztwa, dziatan zwigzanych z rolnictwem, kulturg, ochrong zdrowia,
ochrong Srodowiska oraz relacjonowaniu najwazniejszych imprez promocyjnych
Wojewddztwa Podlaskiego i konferencji tematycznych.

Partnerzy: Telewizja TV Biatystok

Jednostki UMWP realizujgce zadanie: Departament Wspotpracy z Zagranicg i
Promocji

13. Studium wykonalnosci

Data realizacji: marzec 2009 r.

Zakres merytoryczny — idea, cele, spodziewane efekty

Studium wykonalnoéci bedzie dokumentem umozliwiajgcym opracowanie kampanii
promocyjnej wojewodztwa podlaskiego na lata 2010-2014 wynikajacej z ,Zatozen



wieloletniego planu promocji wojewo6dztwa podlaskiego”

Jednostki UMWP realizujgce zadanie: Departament Wspotpracy z Zagranicg i
Promociji

14. Udzial w akcjach promocyjnych koordynowanych przez inne Departamentu
Urzedu Marszatkowskiego Wojewoddztwa Podlaskiego

Data realizaciji: styczen — grudzien 2009 r.

Zakres merytoryczny — idea, cele, spodziewane efekty
Udziat w akcjach promocyjnych koordynowanych przez inne Departamentu Urzedu
Marszatkowskiego Wojewddztwa Podlaskiego.

15. Pozyskiwanie funduszy unijnych

Zakres merytoryczny — idea, cele, spodziewane efekty

Realizacja projektéw majacych na celu efektywng i zintegrowang promocje regionu oraz
wydtuzenie sezonu turystycznego: projekt promocyjny Kampania promocyjna
wojewoddztwa podlaskiego na lata 2010-2014.

Jednostki UMWP realizujgce zadanie: Departament Wspotpracy z Zagranicg i
Promocji

16. Obchody 5-lecia istnienia Biura Regionalnego Wojewodztwa Podlaskiego w
Brukseli

Zakres merytoryczny — idea, cele, spodziewane efekty

Impreza promocyjna w Brukseli zwigzana z uczczeniem 10-lecia obecno$ci
wojewddztwa podlaskiego w Brukseli i 5-lecia istnienia Biura Regionalnego
Wojewddztwa Podlaskiego. Obchody potaczone z prezentacjg dorobku artystycznego
wojewodztwa, oferty turystycznej i gospodarczej. Celem imprezy jest zwiekszenie
rozpoznawalnosci wojewddztwa podlaskiego oraz Biura Regionalnego w Brukseli.

Jednostki UMWP realizujgce zadanie: Departament Wspotpracy z Zagranicg i
Promocji

17. Open Days — Europejski Tydzien Regionow i Miast
Data realizacji: pazdziernik 2009r.

Zakres merytoryczny — idea, cele, spodziewane efekty

Najwieksza w Brukseli cykliczna impreza promocyjna z zakresu polityki regionalnej,
organizowana przez Komisje Europejska i Komitet Regionow we wspotpracy z
regionami i miastami z catej Europy. Biuro Regionalne Wojewo6dztwa Podlaskiego w
Brukseli bedzie wspétorganizowac seminarium tematyczne w konglomeracie z
wybranymi regionami oraz stoisko promocyjne wojewddztwa podczas imprezy
towarzyszacej Inwestor's Cafe. Udziat przedstawicieli wojewddztwa podlaskiego w
seminariach tematycznych. Celem przedsiewzigcia zwiekszenie rozpoznawalnosci
wojewddztwa i Biura Regionalnego w Brukseli.



Jednostki UMWP realizujgce zadanie: Departament Wspotpracy z Zagranicg i
Promocji
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Departament Rozwoju Obszaréw Wiejskich

1. Dozynki Wojewo6dzkie

Data realizacji: wrzesien 2009r.

Zakres merytoryczny — idea, cele, spodziewane efekty
Kultywowanie tradycji wsi wojewddztwa podlaskiego

Partnerzy: samorzad lokalny

Jednostki UMWP realizujace zadanie: Departament Rozwoju Obszaréw Wiejskich
2. BIOFACH

Data realizaciji: luty 2009r.

Zakres merytoryczny — idea, cele, spodziewane efekty
Promocja zywnosci ekologicznej wojewodztwa podlaskiego — zwigkszenie popytu na
produkty z regionu.

Partnerzy: producenci prod. ekologicznych

Jednostki UMWP realizujace zadanie: Departament Rozwoju Obszaréw Wiejskich
3. EKOGALA

Data realizacji: maj 2009r.

Zakres merytoryczny — idea, cele, spodziewane efekty
Promocja zywnosci ekologicznej wojewddztwa podlaskiego — zwigkszenie popytu na
produkty z regionu.

Partnerzy: producenci prod. ekologicznych

Jednostki UMWP realizujace zadanie: Departament Rozwoju Obszaréw Wiejskich
4. Zielone Swiatki

Data realizacji: maj 2009r.

Zakres merytoryczny — idea, cele, spodziewane efekty
Kultywowanie tradycji wsi wojewddztwa podlaskiego — zwigkszenie popytu na produkty
Z regionu.

Partnerzy: Biatostockie Muzeum Wsi
Jednostki UMWP realizujgce zadanie: Departament Rozwoju Obszaréw Wiejskich
5. Nasze Kulinarne Dziedzictwo

Data realizaciji: sierpien 2009r.



Zakres merytoryczny — idea, cele, spodziewane efekty
Kultywowanie tradycji kulinarnych wojewddztwa podlaskiego — zwigkszenie popytu na
produkty z regionu.

Partnerzy: ODR

Jednostki UMWP realizujgce zadanie: Departament Rozwoju Obszaréw Wiejskich

6. Ziota i Miody w Skansenie
Data realizacji: sierpien 2009r.

Zakres merytoryczny — idea, cele, spodziewane efekty
Kultywowanie tradycji kulinarnych wojewddztwa podlaskiego — zwiekszenie popytu na
produkty z regionu.

Partnerzy: samorzad lokalny

Jednostki UMWP realizujace zadanie: Departament Rozwoju Obszaréw Wiejskich
7. FARMA

Data realizacji: pazdziernik 2009r.

Zakres merytoryczny — idea, cele, spodziewane efekty
Promocja zywnosci ekologicznej i produktéw regionalnych wojewddztwa podlaskiego —
zwiekszenie popytu na produkty z regionu.

Partnerzy: producenci prod. regionalnych

Jednostki UMWP realizujgce zadanie: Departament Rozwoju Obszaréw Wiejskich
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Samodzielne Stanowisko Pracy ds. Funkcjonowania Krajowej Sieci Obszarow

1. Identyfikacja i analiza dobrych praktyk
Data realizacji: 2009 rok

Zakres merytoryczny — idea, cele, spodziewane efekty

1.Regionalny konkurs na najlepszy projekt zrealizowany na terenach wiejskich w
zakresie infrastruktury przy wsparciu srodkéw unijnych.

2.Regionalny konkurs na najlepsze gospodarstwo ekologiczne.

3.Udziat w krajowych i zagranicznych targach i imprezach promujacych produkty
tradycyjne, regionalne i ekologiczne oraz o tematyce turystyczne;.

4.Udziat w krajowych i zagranicznych targach i imprezach o tematyce zwigzanej z
rozwojem obszardéw wiejskich

5.Konkurs na najlepszy projekt/inicjatywe majgca na celu promocje regionu za pomocg
produktu regionalnego lub tradycyjnego, agroturystycznego lub innego promujacego
region.

6.Konkurs na najlepszy projekt Odnowy Wsi.

7.Wsparcie imprez lokalnych promujacych produkty ekologiczne, regionalne, rolnictwo,
tereny wiejskie oraz agroturystyke



8.Materiaty promocyijne.
9.Promocja idei KSOW w kraju oraz na terenie Wojewddztwa Podlaskiego.

Partnerzy: Lokalne Grupy Dziatania, Gminy, O$rodek Doradztwa Rolniczego oraz inne
podmioty dziatajgce na rzecz obszardw wiejskich

Jednostki UMWP realizujgce zadanie: Departament Rozwoju Obszaréw Wiejskich

2. Przeniesienie dobrych praktyk
Data realizacji: 2009 rok

Zakres merytoryczny — idea, cele, spodziewane efekty

1.0rganizacja spotkan i warsztatéw majacych na celu prezentacje dobrych praktyk i
wymiane doswiadczen

2.0rganizacja Kongresu Odnowy Wsi

3.Audycja TV — aktywizacja obszarow wiejskich

4.Udziat w krajowych i zagranicznych imprezach promocyjnych

5.Publikacja i dystrybucja broszur informacyjnych i folderow

6.Promocja idei KSOW w kraju oraz na terenie Wojewddztwa Podlaskiego.

Partnerzy: Lokalne Grupy Dziatania, Gminy, O$rodek Doradztwa Rolniczego oraz inne
dziatajgce na rzecz obszaréw wiejskich

Jednostki UMWP realizujace zadanie: Departament Rozwoju Obszaréw Wiejskich

. Zarzadzanie sieci
Data realizacji: 2009 rok

Zakres merytoryczny — idea, cele, spodziewane efekty

1.Publikacja i dystrybucja broszury informacyjnej oraz ulotki nt. ,Co to jest KSOW”
2.Wktadka informacyjna nt. KSOW w regionalnym dzienniku.

3.Materiaty promocyjne dotyczace KSOW

4.Spot reklamowy w TV Regionalnej i zapraszajacy do przytgczenia sie i czynnego
udziatu w KSOW. Promocja idei KSOW w kraju oraz na terenie Woj. Podlaskiego

Partnerzy: Lokalne Grupy Dziatania, Gminy, Osrodek Doradztwa Rolniczego oraz inne
dziatajgce na rzecz obszaréw wiejskich

Jednostki UMWP realizujace zadanie: Departament Rozwoju Obszaréw Wiejskich

*k%

Departament Zarzadzania RPO

1. Roczny plan pomocy technicznej — dziatanie 7.2.
Data realizacji: 01/01/2009-31/12/2009

Zakres merytoryczny — idea, cele, spodziewane efekty
Akcje informacyjno-promocyjne; Materiaty promocyjne i informacyjne; Ogtoszenia o
konkursach w prasie; Konferencje, spotkania, szkolenia, warsztaty itp.; Punkty

Infarmanrvinn-knntaktnwe w raninnia- Intarakhnanna haza nrniaktAw raaliznwanveh w



U ISy 11U AU LI LU YN G YY1 U 1 11IIGE ALY Y I At [ ]I VY | AU VYt 1y i1 v
ramach RPOWP na lata 2007-2013; Opracowanie dot. systemu informacji i promocji
RPOWP

Jednostki UMWP realizujace zadanie: Departament Zarzgdzania RPO
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Departament Kultury i Dziedzictwa Narodowego

1. V. Sympozjon z cyklu ,Warto zapvytaé o kulture” dot. edukacji miedzykulturowej
dzieci i mtodziezy

Data realizacji: pazdziernik 2009r.

Zakres merytoryczny — idea, cele, spodziewane efekty

Konferencja z udziatem o0s6b zajmujgcych sie tematykg edukacji miedzykulturowej —
pracownikéw resortu kultury, nauki, studentdéw, dziataczy organizacji pozarzadowych.
Celem jest diagnoza aktualnej sytuacji, wymiana do$wiadczen, oméwienie tzw.
,<dobrych praktyk” . Efektem bedzie wydanie kolejnej publikacji zawierajacej referaty i
wypowiedzi uczestnikbw Sympozjonu.

Partnerzy: Osrodek ,Pogranicze — sztuk, kultur, narodow” w Sejnach

Jednostki UMWP realizujace zadanie: Departament Kultury i Dziedzictwa
Narodowego

2. Informator o kulturze wojewodztw dlaskie
Data realizacji: styczen - luty 2009r.

Zakres merytoryczny — idea, cele, spodziewane efekty

Publikacja zawierajgca teksty i fotografie dot. najwazniejszych instytucji kultury
dziatajgcych w wojewddztwie, organizacji pozarzadowych, zabytkow, szlakow
kulturowych, sztuki ludowej itd. Wydana bedzie w celu upowszechnienia tego, co
najistotniejsze w kulturze naszego wojewddztwa, co odrdznia nas od innych regionéw
Polski, aby zacheci¢, szczegdlnie turystéw do aktywnego uczestnictwa w zyciu
kulturalnym regionu.

Jednostki UMWP realizujace zadanie: Departament Kultury i Dziedzictwa
Narodowego

3. Wydawnictwo jubileuszowe z okazji 10. edycji przyznawania nagréd Marszatka
Wojewodztwa Podlaskiego za osiagniecia w dziedzinie tworczosci artystycznej,
upowszechniania i ochrony débr kultury

Data realizaciji: listopad 2009r.
Zakres merytoryczny — idea, cele, spodziewane efekty
Wydawnictwo zawiera¢ bedzie informacje o laureatach kolejnych edycji, ich

osiggnieciach i zastugach zwigzanych z kulturg wojewédztwa podlaskiego i wptywu na
stan i rozwdj kultury regionu.

Jadnnetki I IMWP reaaliziiiace zadanie Denartament Kiiltiirv i Nziedzichwa
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Narodowego

4. Otwarcie pierwszej czesci Szlaku Architektury Drewnianej .. Drzewo i Sacrum
Data realizacji: czerwiec 2009r.

Zakres merytoryczny — idea, cele, spodziewane efekty

Celem jest zachowanie oryginalnego, drewnianego budownictwa i ochrona kultury
materialnej i niematerialnej terenéw wiejskich Dodatkowym celem jest takze
promowanie bogactwa kulturowego regionu: gingce zawody, zwyczaje, gwary
mniejszosci narodowych i religijnych Wszystko to przyczyni sie do rozwoju turystyki w
regionie.

Jednostki UMWP realizujace zadanie: Departament Kultury i Dziedzictwa
Narodowego

5. Europejskie Dni Dziedzictwa (Festyn Archeologiczny ,Grodzisko” w Zbuczu. EDD
w Dowspudzie

Data realizacji: wrzesien - pazdziernik 2009r.

Zakres merytoryczny — idea, cele, spodziewane efekty
Celem jest promocja zabytkdw, tradycji i lokalnych obyczajow; wydarzenia kulturalne,
ktore przyczyniajg sie do poszerzenia swiadomosci historycznej obywateli.

Partnerzy: Gmina Czyze, Starostwo Powiatowe w Suwatkach, Regionalny Osrodek
Badan i Dokumentacji Zabytkow w Biatymstoku

Jednostki UMWP realizujace zadanie: Departament Kultury i Dziedzictwa
Narodowego

6. Wydanie publikacji dotyczacej zabytkow wojewddztwa podlaskiego
Data realizacji: maj - czerwiec 2009r.

Zakres merytoryczny — idea, cele, spodziewane efekty

Wydawnictwo zawiera¢ bedzie informacje o zabytkach naszego regionu (historia,
zdjecia), ktore przyblizy turystom Srodowisko obiektéw zabytkowych z terenu
wojewddztwa.

Partnerzy: ROBiDZ w Biatymstoku

Jednostki UMWP realizujace zadanie: Departament Kultury i Dziedzictwa
Narodowego

7. Podlaskie Dni Dziedzictwa
Data realizacji: maj - lipiec 2009r.

Zakres merytoryczny — idea, cele, spodziewane efekty
Celem jest przyblizenie ludziom dziedzictwa historycznego oraz tradycji lokalnej

Jednostki UMWP realizujace zadanie: Departament Kultury i Dziedzictwa
Narodowego



8. Obchody 70-ej rocznicy wybuchy Il Wojny Swiatowei
Data realizacji: wrzesien 2009r.

Zakres merytoryczny — idea, cele, spodziewane efekty
Walki o Nowogrod oraz Wizne - rekonstrukcja walk majgca pokazac i przyblizyc
historyczne oraz mogace wzmocni¢ poczucie patriotyzmu.

Partnerzy: Gmina Nowogrod, Gmina Wizna

Jednostki UMWP realizujace zadanie: Departament Kultury i Dziedzictwa
Narodowego

9. Konkurs na Najlepiej Zachowany Zabytek Wiejskiego Budownictwa
Drewnianego w Wojewédztwie Podlaskim

Data realizacji: maj - wrzesien 2009r.

Zakres merytoryczny — idea, cele, spodziewane efekty
Celem jest promowanie najlepiej zachowanych zabytkow architektury drewniane;

Partnerzy: Muzeum Rolnictwa im. ks. Krzysztofa Kluka w Ciechanowcu

Jednostki UMWP realizujace zadanie: Departament Kultury i Dziedzictwa
Narodowego

*k%k

Departament Infrastruktury i Ochrony Srodowiska

1. Kam i jha w zakr

podlaskim
Data realizacji: druga potowa stycznia 2009r.

Zakres merytoryczny — idea, cele, spodziewane efekty

Celem Kampanii jest upowszechnienie wsrdd spoteczenstwa wojewddztwa podlaskiego
wiedzy o:

- gtbwnych problemach zwigzanych z wptywem cztowieka na najblizsze srodowisko,

- sposobach ochrony srodowiska oraz oszczedzania zasobdw naturalnych,

- mozliwosciach i kierunkach rozwoju Podlasia w oparciu o zasoby srodowiska.

Partnerzy: urzedy gmin, miast, starostwa, Podlaski Urzad Wojewédzki, WIOS,
SANEPID i inne, WFOSIGW w Biatymstoku, TVP Oddziat Biatystok — patronat
medialny, Gazeta Wspétczesna — patronat prasowy

Jednostki UMWP realizujace zadanie: Departament Infrastruktury i Ochrony
Srodowiska

*k*

Departament Edukacji, Sportu i Turystyki

1. Organizacja wizyt studyjnych dziennikarzy na terenie wojewodztwa
podlaskieao



Data realizacji: 2009r. — wspotpraca catoroczna

Zakres merytoryczny — idea, cele, spodziewane efekty

Wspdétorganizacja wizyt studyjnych dziennikarzy, opracowanie programu wizyt,
organizacja pobytu w regionie. Kraje priorytetowe: Holandia, Francja, Niemcy, Wtochy.
Dziennikarze krajowi — priorytetowe magazyny ogdlnodostepne — niespecjalistyczne.
Efektem wizyt bedg reportaze prasowe i/lub filmowe dotyczace potencjatu
turystycznego woj. podlaskiego.

Partnerzy: POT i jej zagraniczne o$rodki w Amsterdamie, Paryzu, Rzymie, Berlinie,
PROT, samorzady lokalne, branza turystyczna, parki narodowe i krajobrazowe

Jednostki UMWP realizujace zadanie: Departament Edukacji, Sportu i Turystyki

2. Udziat w targach turystycznych

Wyro6zniono targi, na ktorych przewidziana jest zintensyfikowana promocja regionu.
Targi zagraniczne — z uwagi na zapotrzebowanie zgtoszone przez zagraniczne osrodki
POT i gtébwne grupy odbiorcéw; targi krajowe — z uwagi na gtowng grupe odbiorcow i
pozyskanie nowych grup docelowych na rynku lokalnym.

- Vakantiebeurs — Utrecht

Data realizacji: 14-18.01.09

Zakres merytoryczny — idea, cele, spodziewane efekty

Jedne z najwiekszych w Europie targdw turystycznych pod wzgledem liczby
odwiedzajacych ( Holandia jest jednym z krajow, ktérego mieszkancy najczesciej
odwiedzajg wojewoddztwo podlaskie). Targi przyblizg Holendrom oferte turystyczng
regionu, gt. pod katem turystyki przyrodniczej i aktywnej (gt. rowerowej) cieszacej sie
duzg popularnoscig w tym kraju.

Partnerzy: POIT Amsterdam, POT, Warminsko-Mazurska ROT, PROT
Jednostki UMWP realizujace zadanie: Departament Edukaciji, Sportu i Turystyki
- MATKA — Helsinki

Data realizacji: 15-18.01.09

Zakres merytoryczny — idea, cele, spodziewane efekty

Najwazniejsze targi odbywajace sie w Finlandii i jedne z najbardziej znaczgacych w
Skandynawii. Prezentacja wojewddztwa ma zacheci¢ obcokrajowcow do przyjazdu do
regionu Podlaskiego.

Partnerzy: POIT Sztokholm, POT, PROT, AOT

Jednostki UMWP realizujgce zadanie: Departament Edukaciji, Sportu i Turystyki,
Departament Wspétpracy z Zagranica i Promociji

- ITB — Berlin
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Zakres merytoryczny — idea, cele, spodziewane efekty
Najwieksze targi turystyczne w Europie. Niemcy sg grupag turystéw najczescie;
odwiedzajacg woj. podlaskie.

Partnerzy: POT, POIT Berlin, PROT, samorzady lokalne, branza turystyczna

Jednostki UMWP realizujgce zadanie: Departament Edukaciji, Sportu i Turystyki,
Departament Wspétpracy z Zagranicg i Promociji

- MAP Le Monde a Paris — Paryz
Data realizacji: 19 —22.03.09

Zakres merytoryczny — idea, cele, spodziewane efekty

Francja — jedna z najliczniejszych grup turystéw odwiedzajacych wojewodztwo
podlaskie. Wojewddztwo po raz pierwszy uczestniczy w w/w targach. Celem jest
przyblizenie oferty turystycznej regionu na francuskim rynku turystycznym ze
szczegdblnym akcentem na turystyke przyrodnicza, bedacg gtdwnym tematem wizyt
studyjnych dziennikarzy francuskich.

Partnerzy: POIT Paryz, Warminsko-Mazurska ROT, PROT, samorzady lokalne, branza
turystyczna

Jednostki UMWP realizujace zadanie: Departament Edukaciji, Sportu i Turystyki

- Tourbiznes — Minsk

Data realizacji: Listopad 2009

Zakres merytoryczny — idea, cele, spodziewane efekty
Prezentacja oferty turystycznej woj. podlaskiego na rynku biatoruskim. Zwiekszenie
ilosci turystow z Biatorusi i Litwy, jako najblizszych panstw sasiadujgcych z regionem.

Partnerzy: POT, Podlaski Oddziat PIT

Jednostki UMWP realizujace zadanie: Departament Edukaciji, Sportu i Turystyki
- MTT — Wroctaw

Data realizacji: 06-08.02.09

Zakres merytoryczny — idea, cele, spodziewane efekty
Prezentacja oferty turystycznej na nowym rynku lokalnym. Udziat wynika z analizy
zapytan o wojewodztwo w PROT oraz danych Podlaskiego Oddziatu PIT.

Partnerzy: Augustowska Organizacja Turystyczna

Jednostki UMWP realizujgce zadanie: Departament Edukaciji, Sportu i Turystyki
- Podlaskie Targi Turystyczne

Data realizacji: 20—22.03.09

Zakres merytoryczny — idea, cele, spodziewane efekty



Gtéwne targi turystyczne pétnocno-wschodniej Polski. Prezentacja oferty turystycznej
ze szczegblnym akcentem na mieszkancédw wojewodztwa podlaskiego oraz terenow
przygranicznych Biatorusi i Litwy.

Partnerzy: PROT

Jednostki UMWP realizujace zadanie: Departament Edukaciji, Sportu i Turystyki
- GLOB — Katowice

Data realizacji: 27-29.03.09

Zakres merytoryczny — idea, cele, spodziewane efekty
Potudnie Polski — drugi wazny odbiorca krajowy podlaskiej oferty turystycznej, gtéwnie
pod katem turystyki przyrodniczej i agroturystyki.

Partnerzy: PROT, Podlaski Oddziat PIT, samorzady lokalne, branza turystyczna
Jednostki UMWP realizujace zadanie: Departament Edukaciji, Sportu i Turystyki
- Krakowski Salon Turystyczny

Data realizacji: 04—06.04.09

Partnerzy: PROT, Podlaski Oddziat PIT, samorzady lokalne, branza turystyczna
Jednostki UMWP realizujace zadanie: Departament Edukaciji, Sportu i Turystyki
- Lato — Warszawa

Data realizacji: 24—26.04.09

Zakres merytoryczny — idea, cele, spodziewane efekty
Warszawa - gtéwny krajowy odbiorca podlaskiej oferty turystycznej.

Partnerzy: PROT, Podlaski Oddziat PIT, samorzady lokalne, branza turystyczna
Jednostki UMWP realizujgce zadanie: Departament Edukaciji, Sportu i Turystyki
- Tour Salon — Poznan

Data realizacji: 21-24.10.09

Zakres merytoryczny — idea, cele, spodziewane efekty
Najwieksze polskie targi turystyczne o znaczeniu miedzynarodowym. Podlaskie od lat
cieszy sie tam duzym zainteresowaniem.

Partnerzy: PROT, Podlaski Oddziat PIT, samorzady lokalne, branza turystyczna
Jednostki UMWP realizujace zadanie: Departament Edukaciji, Sportu i Turystyki

3. Strategia Rozwoju Turystyki w Wojewédztwie Podlaskim w latach 2010 - 2015
Data realizacji: 2009r.

Zakres merytoryczny — idea, cele, spodziewane efekty
Zlecenie opracowania dokumentu.

Jednostki UMWP realizujace zadanie: Departament Edukaciji, Sportu i Turystyki



4. Strategia rozwoju produktu turystycznego ..Szlak Wodny Kroéla Stefana
Batorego — Wista — Kanat Augustowski”

Data realizacji: 2009r.

Zakres merytoryczny — idea, cele, spodziewane efekty

Opracowanie wraz z Samorzgdem Wojewddztwa Mazowieckiego koncepciji
produktowej dla szlaku wodnego Wista — Kanat Augustowski. Dokument ma wskaza¢
kierunki rozwoju szlaku oraz mozliwoéci dofinansowania projektu z funduszy
europejskich.

Partnerzy: Samorzad Wojewddztwa Mazowieckiego, samorzady lokalne woj.
podlaskiego — sygnatariusze Listu Intencyjnego

Jednostki UMWP realizujace zadanie: Departament Edukaciji, Sportu i Turystyki

5. Publikacje
Data realizaciji: realizacja materiatu filmowego : kwieciefn/maj — grudzien 2009

Zakres merytoryczny — idea, cele, spodziewane efekty

1. Realizacja filmu na temat walordéw kulinarnych i najwiekszych atrakcji turystycznych
wojewodztwa podlaskiego. Film sktadajacy sie z pieciu kilkuminutowych (max 10 min)
odcinkéw, po jednym odcinku na kazdy podregion:

a) Biatystok - jako stolica regionu, promocja turystyczna gtéwnie pod katem esperanto
(wspbtpraca z Urzedem Miejskim w Biatymstoku). Tykocin - kuchnia zydowska,
Urzedem Miejskim i stowarzyszeniem ,Uroczysko” w Supraslu — miasto z 500-letnig
historig, Muzeum lkon, miejsce Mistrzostw Swiata w Pieczeniu Babki i Kiszki
Ziemniaczanej

b) Kruszyniany, Bohoniki, Sokétka — aktywne o$rodki kultury tatarskiej. Potrawy kuchni
tatarskiej prezentowane przez zamieszkujgcych te tereny Tatarow.

c) Suwatki/Sejny/Augustow — tradycje kulinarne Suwalszczyzny — wyrdb sekacza,
kindziuka, tradycyjnych serdéw. Atrakcje: Wigierski Park Narodowy, Suwalski Park
Krajobrazowy, Kanat Augustowski, pojezierze suwalskie i augustowskie.

d) Region Puszczy Biatowieskiej (Hajnowka/Biatowieza) — nalewki ziotowo-owocowe,
miody (lipiec biatowieski), ciasto ,marcinek”. Atrakcje turystyczne: Biatowieski Park
Narodowy, Hajnéwka — ,Brama do Puszczy”, miejsce organizacji festiwalu muzyki
cerkiewnej.

e) tomza/Nowogrdd — kuchnia kurpiowska. Atrakcje turystyczne: katedra w tomzy, forty
w Pigtnicy, skansen kurpiowski w Nowogrodzie.

Kazdy odcinek zrealizowany z udziatem znanej osoby prowadzgcej programy kulinarne
w ogolnopolskich stacjach telewizyjnych, na terenie gospodarstw wytypowanych po
konsultacji z wtasciwym starostg. Film w wersji jezykowej POL, ANG, NIEM, FR z
podziatem na podregiony, rozpoczynajacy sie prezentacjg potozenia i gtbwnych atrakciji
turystycznych danego podregionu. Dodatkiem do filmu bedzie folder promujacy gtéwne
produkty tradycyjne oraz miejsca, w ktérych serwowane sg dane potrawy.

2. Rowerem przez Podlaskie: mapka $ciezek rowerowych wojewddztwa z opisem



gtownych atrakciji.

3. ,Podlaskie na 55+”, folder dla senioréw - oferta pensjonatéw i kwater lub o$rodkdw
agroturystycznych, szczegdlny akcent na dostosowanie obiektéw i oferty turystycznej
do potrzeb oséb niepetnosprawnych ruchowo.

4. Modyfikacja folderu ,Najwieksze atrakcje turystyczne wojewoddztwa podlaskiego” i
wydanie w wersji polskiej, angielskiej, niemieckiej, francuskiej, rosyjskiej

5. Gadzety promocyjne z logo wojewodztwa.

6. Zakup zdje¢ z prawami autorskimi o rozdzielczosci spetniajgcej wymagania drukow
wielkoformatowych

Partnerzy: PROT, samorzady lokalne, branza turystyczna i stowarzyszenia dziatajgce
w obszarze promociji turystyki i dziedzictwa kulinarnego, parki narodowe i krajobrazowe,
indywidualni wytwércy produktow tradycyjnych

6. Realizacja projektu w ramach PORPW Dziatanie V.2 Trasy rowerowe
Data realizacji: 2009r.

Zakres merytoryczny — idea, cele, spodziewane efekty

W ramach projektu powstanie trasa rowerowa przebiegajgca przez najbardziej
atrakcyjne turystycznie tereny woj. podlaskiego. Trasa jest czescig ogdlnopolskiej trasy
przebiegajacej przez 5 wojewoddztw Polski wschodniej.

Jednostki UMWP realizujace zadanie: EST.ll, MRR, PARP samorzady lokalne

*k%

Departament Zdrowia

1. VII Rajd ratownictwa medycznego
Data realizacji: maj 2009r.

Zakres merytoryczny — idea, cele, spodziewane efekty

Przedsiewziecie bedzie miato charakter rywalizacji zespotow ratownictwa medycznego,
zardbwno w zakresie znajomosci teorii, jak i praktycznych zdan. Udziat pozwoli na
sprawdzenie sie zaréwno w sytuacjach typowych jak i tych, z jakimi stuzby ratownicze
majg do czynienia stosunkowo rzadko. Ponadto Rajd umozliwi budowanie pozytywnego
wizerunku wérdd spoteczenstwa. Bedzie top rowniez promocja jednostki na
ksztattujacym sie rynku $wiadczen zdrowotnych w zakresie ratownictwa medycznego.
Rokrocznie w radzie bierze udziat kilkadziesigt zespotdw ratowniczych z kraju i ze
Swiata z uwagi, na to ze zawody te sg réwniez eliminacjami do Mistrzostw Polski w
ratownictwie medycznym.

Partnerzy: SP ZOZ Wojewddztwa Stacja Pogotowia Ratunkowego w Biatymstoku
Jednostki UMWP realizujace zadanie: Departament Zdrowia

*k%

Departament Spoteczenstwa Informacyjnego



1. Promocja portalu Wrota Podiasia | wortalu turystycznego w ogolnopolskich
mediach elektronicznych

Data realizacji: maj 2009r.

Zakres merytoryczny — idea, cele, spodziewane efekty

Zaprezentowanie oferty portalu Wrota Podlasia i wortalu oraz potencjatu turystycznego
w regionie potencjalnym turystom z innych regionéw Polski — wzrost zainteresowania
woj. Podlaskim, wzrost liczby odwiedzajacych.

Partnerzy: Ogdlnopolskie media elektroniczne

Jednostki UMWP realizujace zadanie: Departament Spoteczenstwa Informacyjnego
2. Aktywacja obecnych uzytkownikéw portalu Wrota Podlasia i wortalu
turystycznego i pozyskanie howych — kampania lojalnosciowa i akcja reklamowa
Data realizacji: marzec-sierpien 2009r.

Zakres merytoryczny — idea, cele, spodziewane efekty

Promocja wortalu turystycznego wsréd potencjalnych oferentow w regionie —
uatrakcyjnienie i uaktualnienie zasobow wortalu turystycznego — wzrost liczby turystéw;
promocja zasobow i oferty portalu Wrota Podlasia.

Jednostki UMWP realizujace zadanie: Departament Spoteczenstwa Informacyjnego
3. Udziat w przedsiewzieciach promujacych region
Data realizacji: w zaleznosci od dat imprez promocyjnych

Zakres merytoryczny — idea, cele, spodziewane efekty

Promocja portalu Wrota Podlasia i wortalu turystycznego wsrdd lokalnych spotecznodci
— wzrost liczby uzytkownikdéw portalu i turystow zainteresowanych korzystaniem z
lokalnej oferty turystycznej, rozbudowa zasobéw wortalu

Partnerzy: Organizatorzy i gospodarze lokalnych imprez promocyjnych

Jednostki UMWP realizujace zadanie: Departament Spoteczenstwa Informacyjne
Departament Kultury i Dziedzictwa Narodowego, Departament Wspétpracy z Zagra

i Promociji, Departament Edukacji, Sportu i Turystyki. E


https://twitter.com/wojpodlaskie
https://www.facebook.com/wojpodlaskie/
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