Samorzad wojewddztwa promuje turystyke na podlaskich terenach
przygranicznych

- Chodzi o to, zeby w tych miejscach, ktore z powodu sytuacji na granicy polsko-biatoruskiej ucierpialy turystycznie, jak
najszybciej wrécita tzw. normalnos¢, zeby wrécili tam turysci - méwit marszatek Artur Kosicki podczas konferencji
prasowej, poswieconej dziataniom promocyjnym podlaskich terenéw przygranicznych. Spotkanie odbyto sie w
poniedziatek, 8 sierpnia w Operze i Filharmonii Podlaskie;j.

Decyzje o rozpoczeciu szeroko zakrojonej kampanii zarzad wojewddztwa i radni podjel
podczas sesji sejmiku pod koniec czerwca br. Juz wéwczas wiadomo byto, ze od 1 lipca
zostanie zniesiony zakaz przebywania w 115 miejscowosciach wojewodztwa
podlaskiego. Znaczna czes$c¢ z nich to miejsca, gdzie do tej pory nieZle rozwijata sie
branza turystyczna. Kryzys graniczny zmienit te sytuacje, a turysci obawiali sie wakacji
w Podlaskiem.

Jak mowit marszatek, potrzebna byta bardzo szybka i zdecydowana reakcja, aby jak
najpredzej przywrdci¢ w tych miejscowosciach ruch turystyczny. Kampania rozpoczeta
sie z poczatkiem lipca i trwata ponad miesigc.

Facebook i Youtube
Jednym z takich dziatan jest kampania ,Wszystko przed Tobg” w serwisie Faceboook,
ktora pokazuje najpiekniejsze miejsca i najciekawsze wydarzenia w regionie.

— To Noc Kupaty w Dubiczach Cerkiewnych, Biatowieza, Kruszyniany, Bohoniki,
Kanat Augustowski i wiele innych — wymieniat marszatek.

Z kolei w serwisie YouTube przez caty lipiec prezentowany byt cykl audycji ,Zasilani”. O
turystycznych atrakcjach czekajgcych w miejscowosciach przygranicznych i w ogole
naszego wojewodztwa opowiadali dziennikarka Magdalena Gotaszewska oraz
naukowiec i odkrywca Petros Psyllos.

— Byty ciekawostki, spotkania z interesujgcymi ludzmi, a przede wszystkim zacheta
do odwiedzin — mowit Artur Kosicki i dodat, Ze pierwszy odcinek miat okoto 100 tys.
wyswietleri. — To nas cieszy tym bardziej, Ze sg to wyswietlenia uzytkownikow
spoza naszego regionu. To Swiadczy o zainteresowaniu i z pewnoscig przetozy sie
na liczbe odwiedzajgcych nasz region.

Cykl ,Zasilani” jest dostepny w serwisie YouTube. Co tydzien prezentowane sg kolejne
odcinki.

Swiat jak z basni

Obok kampanii internetowej w lipcu, Podlaskie byto mocno obecne takze w telewizji.
Podlaska Regionalna Organizacja Turystyczna (PROT) we wspdtpracy z urzedem
marszatkowskim przygotowata spot ,Swiat jak z basni”. Reklama, w ktérej o urokach
Podlaskieao opowiada Krystyna Czubdwna byta wyswietlana praktycznie we wszystkich


https://www.youtube.com/channel/UCgXWXC4n2kiGAaonO0MHVvw

~

kanatach telewizji publicznej.

— Tam tez przede wszystkim nastawiliSmy sie na promocje terenow
przygranicznych. Puszcza Biatowieska czy Kanat Augustowski to sg te miejsca,
ktore najbardziej przyciggajg turystow — zaznaczyt marszatek.

Natomiast dyrektor PROT Stawomir Kieda podkreélat, ze ,Swiat jak z basni” pojawiat sie
w bardzo dobrym czasie antenowym, pomiedzy filmami i programami skierowanymi do
szerokiego spectrum odbiorcow.

Spot byt réwniez wyswietlany w pociggach PKP Intercity.

— W ciggu miesigca reklama zostata wyswietlona okoto 40 min razy — informowat
Artur Kosicki.

Letnia trasa Dwéjki

Promocja Podlaskiego odbywata sie tez w popularnym programie telewizyjnym ,Pytanie
na Sniadanie”. Widzowie zobaczyli m.in. relacje z Biatowiezy, Mielnika, Krynek, a takze
znad Kanatu Augustowskiego.

Samorzad wojewddztwa byt réwniez partnerem dwdch tegorocznych przystankéw
.Letniej trasy Dwojki” w Augustowie i Ltomzy. Pierwszy z nich obejrzato Srednio 1,6 min
widzow, natomiast drugi rekordowe 2,5 min.

Artur Kosicki podkre$lat, ze cze$¢ dziatan promocyjnych byta skierowana nie tylko do
mieszkancéw Polski.

— Chcemy dotrze¢ tez do 0sob spoza naszego kraju. Jako zarzgd wojewddztwa
pragniemy zrobi¢ wszystko, Zeby te tereny wrocity do tej normalnosci, chociaz
wiemy, Ze to nie jest tatwe, ale to jest cena, ktorg musimy zaptacic za decyzje
dotyczgce naszego bezpieczenstwa, a ono jest nadrzedne — zaznaczyt.

Marszatek poinformowat, ze wszystkie dziatania promocyjne sg finansowane z budzetu
wojewoddztwa podlaskiego.

Podlaskie jest réwniez widoczne podczas ogdlnopolskiej kampanii bilboardowej. To
akcja prowadzona przez Polskg Organizacje Turystyczng we wspotpracy z Podlaskg
Regionalng Organizacjg Turystyczng. Czes¢ z ponad 150 tablic bilboardowych zostata
po$wiecona wtadnie wojewddztwu podlaskiemu. Sg one umiejscowione w najwiekszych
polskich miastach m.in. Warszawie, Tréjmiescie, Krakowie, Wroctawiu.
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https://twitter.com/wojpodlaskie
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