UPROSZCZONA OFERTA REALIZACJI ZADANIA PUBLICZNEGO

POUCZENIE co do sposobu wypelniania oferty:

Oferte nalezy wypetnié¢ wylgcznie w biatych pustych polach, zgodnie z instrukcjami umieszczonymi
przy poszczegélnych polach lub w przypisach.

Zaznaczenie gwiazdka, np. "pobieranie*/niepobieranie*" oznacza, ze nalezy skresli¢ niewtasciwa
odpowied? i pozostawi¢ prawidtowa. Przyktad: "pobteranie*/niepobieranie*".

I. Podstawowe informacje o ziozonej ofercie

1. Organ administracji publicznej, do | ZARZAD WOJEWODZTWA PODLASKIEGO
ktérego adresowana jest oferta

2. Rodzaj zadania publicznego? 19) turystyka i krajoznawstwo

Il. Dane oferenta(-téw)

1. Nazwa oferenta(-téw), forma prawna, numer w Krajowym Rejestrze Sqdowym lub innej
ewidencji, adres siedziby, strona www, adres do korespondencji, adres e-mail, numer telefonu

Nazwa: Podlaska Regionalna Organizacja Turystyczna, Forma prawna: Stowarzyszenie Rejestrowe,
Numer Krs: 0000136209, Kod pocztowy: 15-089, Poczta: Biatystok, Miejscowos¢: Biatystok, Ulica:
Kiliriskiego, Numer posesji: 16, Numer lokalu: 008, Wojewddztwo: podlaskie, Powiat: Biatystok,
Gmina: m. Biatystok, Strona www: www.podlaskie.travel, Adres e-mail: biuro@podlaskie.it,
Numer telefonu: 856537797,

Adres do korespondencji jest taki sam jak adres oferenta

2. Dane osoby upowaznionej do Ewa Packiewicz
sktadania wyjasnieri dotyczacych
oferty (np. imie i nazwisko, numer

Ad -mail: e.packiewi odlaskie.it Telefon:
telefonu, adres poczty elektronicznej) eE Ml epaconEy podsie N Teeton

856537797

lil. Zakres rzeczowy zadania publicznego

1. Tytut zadania publicznego Promocja produktéw turystycznych wojewddztwa
podlaskiego w mediach regionalnych

2. Termin realizacji zadania? Data 31.05.2022 |[Data 26.08.2022
rozpoczecia zakoriczenia

3. Syntetyczny opis zadania (wraz ze wskazaniem miejsca jego realizacji)
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Opis zadania

Zadanie publiczne bedzie polegac na emisji pieciu 9-10 minutowych filméw powstatych w ramach
kampanii ,Czas na Podlaskie”, ktére zawierajg symbole oraz szate graficzng spdjna z Systemem
Identyfikacji Wizualnej Wojewddztwa Podlaskiego. Filmy prezentujg najwieksze atrakcje, historie,
infrastrukture oraz walory przyrodnicze wojewddztwa. Wykonane zostaty z zastosowaniem
najnowoczesniejszych metod produkcji, efektéw oraz ujec filmowych, a takze innowacyjnych
rozwigzan w dziedzinie animacji i przejs¢. Kazdy z filmow zabiera widza w podréz po innej czesci
wojewddztwa, tj. Suwalszczyinie, Puszczy Augustowskiej, Dolinie Biebrzy i Narwi, Puszczy
Knyszyniskiej oraz Puszczy Biatowieskiej i Dolinie Bugu.

Celem zadania jest promocja szczegdlnie atrakcyjnych i wartych poznania produktéw turystycznych
oraz najciekawszych inicjatyw lokalnych z terenu wojewddztwa podlaskiego wsréd krajowych
odbiorcow wybranych wojewddztw, dla ktérych telewizja jest gtdéwnym przekaznikiem informacji
oraz sposobem zdobywania wiedzy o poszczegdinych regionach kraju. Filmy promujg lokalne
produkty turystyczne (zgodnie z definicjg , produktu turystycznego” wedtug Polskiej Organizacji
Turystycznej), takie jak: wydarzenia, obiekty noclegowe, gastronomiczne, placowki kultury, miasta i
gminy oraz szlaki i wycieczki turystyczne (turystyke rowerowg, pieszg oraz wodng), w tym
dziedzictwo kulturowe oraz przyrodnicze a takze turystyke wiejska i zdrowotng ze szczegdlnym
uwzglednieniem pobytéw w uzdrowiskach oraz obiektach wellness&spa. W ramach ustawy o
zapewnianiu dostepnosci osobom ze szczegdlnymi potrzebami, w emitowanych filmach
zapewniono gtos lektora, co zwiekszy mozliwos¢ odbioru przekazu przez osoby z dysfunkcja wzroku
oraz osoby starsze. Kampania promocyjna skierowana bedzie do mieszkaricow czterech
wojewddztw tj. zachodniopomorskiego, dolnoslgskiego, wielkopolskiego i mazowieckiego. Odbiorcy
bedg mogli odkry¢ niezwykte bogactwo przyradnicze i kulturowe, kuchnie regionalng, niezwykta
goscinno$¢ mieszkaricow, a takze pozna¢ miejsca odpowiednie do aktywnego wypoczynku na tonie
natury wojewodztwa podlaskiego.

Cele gtéwne:

- pokazanie wojewodztwa podlaskiego jako miejsca goscinnego i niezwykle atrakcyjnego dla
wszystkich turystéow, w tym turystéw indywidualnych, podrézujacych z rodzing, seniordw, jak
réwniez przez turystow z niepetnosprawnosciami;

- ukazanie regionu jako idealnego miejsca na odpoczynek dla turystow cenigcych sobie spokdj,
pragnacych blizszego kontaktu z natura;

- prezentacja oraz wzmocnienie wizerunku wojewddztwa podlaskiego wsréd mieszkaricéw innych
regiondw kraju;

- promocja i rozwéj produktéw turystycznych wojewddztwa podlaskiego;

- zwiekszenie zainteresowania turystyczng oferta wojewddztwa podlaskiego;

- wspieranie lokalnych przedsiebiorcow, wiascicieli obiektéw hotelowych, gastronomicznych,
placéwek kultury, zarzadcow atrakeji poprzez zachecenie turystéw do przyjazdu do wojewddztwa
podlaskiego;

- pokazanie wojewodztwa podlaskiego jako miejsca bezpiecznego, dostepnego i przyjaznego
turystom.

Cele szczegoltowe:

- interesujacy sposéb pokazania turystycznych waloréw wojewédztwa podlaskiego za pomoca
telewizji bedgcej najpopularniejszym srodkiem masowego przekazu;
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- zachecenie mieszkaricow innych czesci kraju do spedzenia czasu wolnego w wojewddztwie
podlaskim.

Grupa docelowa

Grupe docelowg stanowig mieszkaricy wojewddztwa zachodniopomorskiego, dolnoslaskiego,
wielkopolskiego i mazowieckiego., tj. turysci indywidualni, rodziny z dzie¢mi, seniorzy i osoby z
niepetnosprawnosciami, ktérzy mogliby wybraé wojewddztwo podlaskie jako kierunek swoich
podrozy.

Sposdb rozwigzywania probleméw/zaspokajania potrzeb grupy docelowej

Polska turystyka krajowa cieszy sie duzg popularnoscig, w zwigzku z czym realizacja kampanii
promocyjnej w mediach regionalnych przyczyni sie do podjecia decyzji o wyborze wojewodztwa
podlaskiego jako bezpiecznego i dostepnego miejsca do wypoczynku, rekreacji, czy aktywnego
spedzenia wolnego czasu. Przyjazdy turystéw bedg miaty pozytywny wptyw na lokalng gospodarke.
Kampania wesprze podlaskg branie turystyczna, ktdra nadal odczuwa negatywne skutki pandemii
COVID-19. Kampania na terenie wybranych wojewodztw bedzie stuzy¢ zacheceniu wszystkich grup
turystow, w tym turystéw indywidualnych, rodzin z dzie¢mi oraz 0séb z niepetnosprawnosciami, do
organizowania dtugich urlopdéw i weekendowych wypadéw do wojewddztwa podlaskiego.
Odbiorcami kampanii beda osoby poszukujace atrakcyjnych pomystéw na spedzenie czasu wolnego,
pragnacych odkrywac piekne zakgtki, czesto mato znane zakatki Polski, do ktorych zalicza sie
wojewddztwo podlaskie - obszar, ktdry jest interesujaca alternatywa dla niezmiennie obleganych
mazurskich jezior oraz terenéw nadmorskich i gérskich. Umiejetne promowanie niezwyktych
walorow przyrodniczych, unikalnych zasobéw srodowiska, historii, specyficznego transgranicznego
pofozenia majgcego odbicie w wielokulturowej specyfice wojewddztwa, a takze niepowtarzalnych
tradycji i ciekawych terenéw rekreacyjnych umotzliwia dalszy rozwdj turystyki w regionie.

Ryzyko

W przypadku braku mozliwosci zrealizowania emisji na poczatku sezonu turystycznego, Podlaska
Regionalna Organizacja Turystyczna zobowigzuje sie do zrealizowania emisji w terminie
uzgodnionym ze stacjg telewizyjna w dostepnym czasie antenowym, jednak nie pdzniej niz do
26.08.2022r.

Komplementarnosé z innymi dziataniami podejmowanymi przez organizacje lub inne podmioty

Realizacja zadania publicznego jest zgodna ze Strategia Marketingowa Polskiej Organizacji
Turystycznej, opartej na promocji produktéw turystycznych oraz dotarciu z przekazem
informacyjno-promocyjnym do szerszego grona odbiorcéw. Kampania promocyjna jest zgodna
réwniei ze Strategig Rozwoju Wojewddztwa Podlaskiego realizowana przez Urzad Marszatkowski
Wojewddztwa Podlaskiego do roku 2030, ktora zaktada wspieranie rozwoju turystyki w oparciu o
walory przyrodnicze, dziedzictwo kulturowe i lokalne produkty turystyczne. Zadanie jest
kontynuacjg projektu realizowanego w 2020 roku, a filmy, ktdre przedstawiaja aktualng oferte
turystyczng podlaskich gmin, sg i w przysztosci nadal beda wykorzystywane w kampaniach PROT.

Miejsce realizacji

wniosek wygenerowano w systemie witkac.pl , suma kentrolna: 2b7a-2ded-dab2




Powstate w ramach kampanii ,,Czas na Podlaskie” krétkie filmy promujace produkty turystyczne
wojewddztwa podlaskiego beda wyemitowane w regionalnych telewizjach wojewddztwa
zachodniopomorskiego, dolnoslgskiego, wielkopolskiego i mazowieckiego. Koordynacja projektu
prowadzona bedzie w biurze Podlaskiej Regionalnej Organizacji Turystycznej mieszczacym sie w
Biatymstoku przy ul. Kilinskiego 16.

4. Opis zaktadanych rezultatéw realizacji zadania publicznego

Nazwa rezultatu Planowany poziom Spos6b monitorowania
osiggniecia rezultatéw rezultatéw / Zrédto
(warto$¢ docelowa) informacji o osiggnieciu

wskaznika

llos¢ filméw promocyjnych w Emisja 5 odcinkéw filmow plan emisji, protokét

telewizjach regionalnych czterech promocyjnych na antenie

wojewddztw: zachodniopomorskiego, | czterech telewizji

dolnoslgskiego, wielkopolskiego i regionalnych

mazowieckiego (zachodniopomorskiego,

dolnoslgskiego,
wielkopolskiego
i mazowieckiego)

llos¢ emisji w telewizjach regionalnych | 20 emisji sprawozdanie z emisji,
protokét

5. Krétka charakterystyka Oferenta, jego do$wiadczenia w realizacji dziatar planowanych w
ofercie oraz zasobo6w, ktére bedq wykorzystywane w realizacji zadania.

Charakterystyka oferenta

Podlaska Regionalna Organizacja Turystyczna (PROT) jest stowarzyszeniem, ktére zostato powotane
w 2002 roku. Wsréd cztonkéw Organizacji znajdujg sie instytucje, organizacje pozarzadowe,
samorzady, osoby fizyczne oraz reprezentujgce branze turystyczng podmioty zainteresowane
rozwojem turystyki w wojewddztwie podlaskim.

Podlaska Regionalna Organizacja Turystyczna organizuje dziatania proturystyczne, prowadzi
dziatalno$¢ edukacyjng, szkoleniowg oraz wydawniczg. Aktywnie pracuje na rzecz wspierania
turystyki w regionie, bedac podstawowym Zrédtem informacji o mozliwosciach rozwoju i Zrédtach
jej finansowania. Dziatania realizowane przez PROT skupiajg sie na promaowaniu lokalnych waloréw
turystycznych oraz kreowaniu pozytywnego wizerunku wojewddztwa podlaskiego w kraju i za
granicg. Gtéwnym celem Organizacji jest wzrost liczby turystéw w wojewddztwie poprzez
zwiekszenie zainteresowania wypoczynkiem w regionie oraz wydtuzenie sezonu turystycznego.

PROT koordynuje System Informacji Turystycznej w wojewddztwie podlaskim. Prowadzi Regionaine

Centrum Informaciji Turystycznej w Biatymstoku, gdzie w bezposrednim kontakcie z turystami,
buduje i promuje atrakcyjny wizerunek wojewddztwa podlaskiego.
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Doswiadczenia w realizacji dziataf planowanych w ofercie

Podlaska Regionalna Organizacja Turystyczna (PROT) posiada doSwiadczenie w realizacji podobnych
projektow. Projekty zrealizowane:

1. ,Tworzenie i promocja zintegrowanego systemu szlakéw pogranicza Polski i Biatorusi”. Cel
projektu: wytyczenie nowych i odnowienie oznakowania istniejgcych przygranicznych szlakéw
turystycznych.

2. ,Odnowienie, oznakowanie i promocja Podlaskiego Szlaku Bocianiego jako ponadregionalnego
produktu turystycznego taczacego cztery parki narodowe i Sciane wschodnia.” Zadanie zrealizowane
w 2009 roku dofinansowane przez Ministerstwo Sportu i Turystyki.

3. ,,0znakowanie punktéw informacji turystycznej w wojewddztwie podlaskim”(2012)
Dofinansowanie Ministerstwa Sportu i Turystyki.

4, Promocyjny Rajd Rowerowy Podlaskim Szlakiem Bocianim (2012, 2013) pt. ,,PoZegnanie
Bociandw”. Rajd zrealizowany zostat w ramach projektu przez Krajowa Sie¢ Obszaréw Wiejskich
przy wspotpracy z Podlaskg Regionalng Organizacjg Turystyczng oraz Regionalnym Oddziatem
Polskiego Towarzystwa Turystyczno - Krajoznawczego.

5. ,Odnowienie oznakowania czesci suwalskiej i promocja - Podlaskiego Szlaku Bocianiego” w 2011
roku dofinansowany przez Ministerstwo Sportu i Turystyki, zrealizowany we wspotpracy z
Starostwem Powiatowym

w Suwatkach oraz Suwalskg 1zbg Rolniczo — Turystyczna.

6. ,,0znakowanie obiektéw turystycznych w wojewddztwie podlaskim znakami typu E-22¢.”
dofinansowanego przez Ministerstwo Sportu i Turystyki.

7. Wspétpraca transgraniczna poprzez wymiane doswiadczen polskiej i litewskiej branzy
turystycznej. — dofinansowany ze srodkdw Europejskiego Fundusz Rozwoju Regionalnego 2007-
2013, Programu Wspaétpracy Transgranicznej Litwa-Polska, w ramach Funduszu Matych Projektow.
8. Ochrona bociana biatego na obszarze Podlaskiego Szlaku Bocianiego poprzez kampanie
informacyjno — edukacyjng” — dofinansowany z Funduszu Matych Grantdéw Programu PLO2
»0chrona réznorodnosci biologicznej

i ekosystemow” w ramach Mechanizmu Finansowego Europejskiego Obszaru Gospodarczego 2008-
2014,

9. Wydanie publikacji z ofertg turystyczng wojewddztwa podlaskiego na 2015 rok pn ,Podlaskie -
chwila dla Ciebie” - dofinansowane ze srodkéw UMWP.

10. Wydanie publikacji z weekendowg ofertg turystyczng wojewddztwa podlaskiego na 2017 rok pn
»Podlaskie na weekend” - dofinansowane ze srodkéw UMWP.

11. Prezentacja multimedialna marki 'Kanat augustowski' w 2017 roku - dofinansowane ze $rodkéw
UMWP.

12. Publikacja z turystyczng ofertg pielgrzymkowg religii katolickiej z Wojewddztwa Podlaskiego w
2018 roku - dofinansowane ze $rodkéw UMWP.

13. Publikacja z turystyczna ofertg pielgrzymkowsg religii prawostawnej z Wojewddztwa Podlaskiego
w 2018 roku - dofinansowane ze srodkéw UMWP.

14. Prezentacja multimedialna - ,Atrakcje turystyczne Wojewddztwa Podlaskiego” w 2018 roku -
dofinansowane

ze srodkow UMWP.

15. ,,Rozwdj i ksztattowanie przestrzeni turystycznej nowego miedzyregionalnego szlaku wodnego:
Wielkie Jeziora Mazurskie - Kanat Augustowski. Konferencja i impreza turystyczno-promocyjna VII
Sptyw Kajakowy - KANAL AUGUSTOWSKI - Branzy Turystycznej - dofinansowanego przez
Ministerstwo Sportu i Turystyki, 2013.
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16. Promocja podlaskich produktéw turystycznych w mediach regionalnych - dofinansowane ze
Srodkéw UMWP.

17. Promocja podlaskich produktéw turystycznych w internecie - dofinansowane ze srodkéw
UMWP.

18. Promocja produktéw turystycznych wojewddztwa podlaskiego w mediach regionalnych -
dofinansowane

ze srodkow UMWP.

Zasoby, ktére bedg wykorzystywane w realizacji zadania
Zasoby kadrowe

Za realizacje zadania bedzie odpowiedzialny koordynator, ktéry od poczatku do korica nadzorowat
bedzie zawarcie umowy, przygotowanie harmonogramu emisji w telewizjach regionalnych
wojewddztwa zachodniopomorskiego, dolnoslaskiego, wielkopolskiego i mazowieckiego.
Koordynacjg zadania, weryfikacjg emisji, rozliczeniem i sporzadzeniem sprawozdania z realizacji
zadania zajmie sie pracownik Podlaskiej Regionalnej Organizacji Turystycznej, ktéry wykonuje
ponizsze zadania:

- koordynacja zadan publicznych i projektéw;

- prace nad sktadem merytorycznym i graficznym wydawnictw PROT;

- wspotpraca z Polska Organizacjg Turystyczng, Cztonkami PROT, pozaostatymi instytucjami;
- przygotowywanie artykutéw prasowych i notatek prasowych, kontakt z mediami;

- organizacja wizyt studyjnych i podrézy prasowych;

- organizacja szkolen, konferencji, imprez promocyjnych i targow;

- przeprowadzanie rozeznan rynku, przygotowywanie umaow, rekomendaciji, faktur, not
obcigzeniowych;

- udzielanie informacji turystycznej osobom odwiedzajacym Regionalne Centrum Informacji
Turystycznej;

- wspotpraca przy realizacji i rozliczanie zadan publicznych.

Zasoby rzeczowe

Whioskodawca posiada sprzet i zasoby potrzebne do wykonania zadania w stanie technicznym
odpowiednim do realizacji zadania. Sa to:

- odpowiednia powierzchnia biurowa ok. 66 m2;

- sprzet komputerowy z oprogramowaniem (6 zestawow);

- aparat i linia telefoniczna, urzadzenie wielofunkcyjne.

Zasoby finansowe

W ramach operacji przewidziano finansowy wktad wtasny oferenta w wysokosci 5 580,00 zi.
Finansowy wktad wtasny pokryty zostanie ze Srodkéw budzetowych Podlaskiej Regionalnej
Organizacji Turystycznej.

Przewidywana suma $rodkow finansowych spoza dotacji: 5 580,00 z

Wktad wtasny finansowy w kwocie: 5 580,00 zt, w tym:
- Srodki finansowe wtasne w kwocie: 5 580,00 z

wniosek wygenerowano w systemie witkac.pl , suma kontrolna: 2b7a-2ded-dab2




- $rodki finansowe z innych Zrédet publicznych: 0,00 zi
- Pozostate $rodki finansowe w kwocie: 0,00 zi
Swiadczenia pieniezne od odbiorcéw zadania w kwocie: 0,00 zi

IV. Szacunkowa kalkulacja kosztéw realizacji zadania publicznego

Lp. | Rodzaj kosztu Wartosc PLN Z dotacji Zinnych
irédet

1. |Emisja filméw promocyjnych 14 800,00

2. |Koordynator zadania 780,00

Suma wszystkich kosztéw realizacji zadania 15 580,00 10 000,00 5 580,00

V.

Oswiadczenia

Oswiadczamly), ze:

1)
2)

proponowane zadanie publiczne bedzie realizowane wylgcznie w zakresie dziatalnosci pozytku

publicznego oferenta(-téw);

pobieranie swiadczen pienieznych bedzie sie odbywac wytacznie w ramach prowadzonej

odptatnej dziatalnosci pozytku publicznego;

oferent* / oferenci® sktadajacy niniejszg oferte nie zalega(-j3)* / zalega{=jaj* z optacaniem

naleznosci z tytutu zobowigzan podatkowych;

oferent* / oferenci* skiadajgcy niniejszg oferte nie zalega(-ja)* / zategat=ig}* z opfacaniem

naleznosci z tytutu skfadek na ubezpieczenia spoteczne;

dane zawarte w czesci Il niniejszej oferty s3 zgodne z Krajowym Rejestrem Sgdowym* / inng
e idencia® ;

wszystkie informacje podane w ofercie oraz zatacznikach sg zgodne z aktualnym stanem

prawnym i faktycznym;

w zakresie zwigzanym ze sktadaniem ofert, w tym z gromadzeniem, przetwarzaniem i

przekazywaniem danych osobowych, a takie wprowadzaniem ich do systeméw informatycznych,

osoby, ktérych dotycza te dane, ztozyty stosowne oswiadczenia zgodnie z przepisami o ochronie

danych osobowych.
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PODLASKAREGIONALNA
ORGANIZACJA TURYSTYCZNA

; /Dyroktor Blura )
~ Stawomir Kieda

(podpis osoby
upowaznionej
lub podpisy oséb
upowaznionych
do sktadania oswiadczen
woli
w imieniu oferenta)

2022 -05- 06

1) Rodzaj zadania zawiera sie w zakresie zadar okreslonych w art. 4 ustawy z dnia 24 kwietnia 2003 r.
o dziatalnosci pozytku publicznego i o wolontariacie (Dz. U. z 2018 r. poz. 450, z pdin. zm.).
2 Termin realizacji zadania nie moze byé dtuiszy niz 90 dni.
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Konkurs: Nabdr ofert w trybie art. 19a TURYSTYKA | KRAJOZNAWSTWO

Urzad: Urzad Marszatkowski Wojewddztwa Podlaskiego

Departament: Departament Edukaciji, Sportu i Turystyki

Zadanie: Promocja produktéw turystycznych wojewdédztwa podlaskiego w mediach
regionalnych

Numer wniosku: 347078

Suma Kontrolna: 2b7a-2ded-dab2

Data zloienia 06.05.2022 r.

elektronicznie:

Nazwa sktadajgcego: Podlaska Regionalna Organizacja Tu

I 4 L] [ ]
V. Oswiadczenia U

Oswiadczam(y), ze:

1)

proponowane zadanie publiczne bedzie realizowane wytacznie w zakresie dziatalnosci pozytku

publicznego oferenta(-téw);

pobieranie Swiadczer pienieinych bedzie sig odbywa¢ wytacznie w ramach prowadzonej

odptatnej dziatalnosci pozytku publicznego;

oferent* / oferenci* sktadajgcy niniejszg oferte nie zalega(-j3)* / zategaf=ia}* z optacaniem

naleznosci z tytutu zobowigzan podatkowych;

oferent* / oferenci®* sktadajacy niniejszg oferte nie zalega(-jg)* / zatega(sjg}* z optacaniem

naleznosci z tytutu sktadek na ubezpieczenia spoteczne;

dane zawarte w czeéci Il niniejszej oferty s3 zgodne z Krajowym Rejestrem Sgdowym* / inng
b idercia® ;

wszystkie informacje podane w ofercie oraz zatgcznikach sg zgodne z aktualnym stanem

prawnym i faktycznym;

w zakresie zwigzanym ze sktadaniem ofert, w tym z gromadzeniem, przetwarzaniem i

przekazywaniem danych osobowych, a takze wprowadzaniem ich do systeméw informatycznych,

osoby, ktérych dotyczg te dane, ztozyly stosowne oswiadczenia zgodnie z przepisami o ochronie

danych osobowych.
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